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La mission principale assignée a
Casa Events & Animation est d’éla-
borer et de mettre en ceuvre la stra-
tégie d’attractivité globale du ter-
ritoire sur les plans local, régional
et international. Pour ce faire, la
SDL assure la promotion du terri-
toire, la gestion des infrastructures
sportives et culturelles et organise
des événements dans les demaines
culturel, sportif et économique. Le
tout autour d’une marque fédéra-
trice «wecasablanca» YEntretien
avec Mohamed Jouahri, DG de
la SDL Casa Events & Animation
(CEA).

- L’Economiste: L’une des mis-
sions deiCasablanca Events et ani-
mation est de contribuer & la pro-
motion de Casablanca. A quoi sert
au juste aujourd’hui la marque
«wecasablanca» ou «Casawe»?

- Mohamed Jouahri: Effective-
ment, la promotion de la marque fait
partie de nos objectifs comme acteur
parmi les autres parties prenantes qui
ceuvrent pour la promotion de I'image
de marque de notre territoire. De ce
fait, les actions transversales sont a
I’initiative de Casa Events & Ani-
mation. Pour ce qui est des actions
sectorielles (développement touris-
tique, économiques, culturel, sportif,
développement des talents, recherche
et innovation), notre role n’est pas de
porter les actions ni méme d’étre en
concurrence avec les acteurs institu-
tionnels et économiques de la ville,
mais bien d’impulser et renforcer le
travail avec et entre ces derniers. La
marque se doit de démontrer le coté
global de la ville et ainsi apparaitre en
cohérence (tant en termes de conte-
nu que de forme) sur les différentes
communications sectorielles. Pour ce
qui est du role de la marque «Weca-
sablancay elle représente aujourd’hui
une plateforme d’échange visant a
rassembler les acteurs territoriaux au-
tour d’un objectif commun, celui de
Pattractivité et I"hospitalité territoriale.

- Mais quel est concrétement
Papport de la marque territoriale
pour le développement de la ville?

- La marque territoriale n’est pas
commerciale. C’est une marque de
reconnaissance et de différenciation
qui porte le sens et I’essence du terri-
toire. C’est un outil porteur d’image,

- Marketing territorial

Ce que promet la marque «wecasablanca»

« La marque wecasablanca représente
aujourd’hui une plateforme d’échange
visant a rassembler les acteurs territoriaux

autour d’un objectif commun ; celui de

! Wile < hospiulie errstorial
explique Mohamed Jouahri, DG de la SDL
Casa Events & Animation (CEA) (Ph. CEA)

elle oriente la promotion du territoire
et inspire le plan d’action d’attracti-
vité.

Le réle primordial de la marque
territoriale est celui de rassembler les
acteurs autour d’un bien collectif et
de les faire fédérer aux valeurs com-
munes et aux projets du territoire. La
marque a principalement 4 objectifs,
a savoir : valoriser et promouvoir
I’identité de Casablanca et du casa-
blancais afin de se distinguer dans

"

DosSIER CASABLANCA—— L'EC

La marque a 4 obje

une économie de masse plut6t moda-
lisée, étre vecteur de communication
autour du territoire, porter les valeurs
du citoyen et générer de la confiance
aupres des investisseurs et des tou-
ristes. De surcroit, la marque territo-
riale Wecasablanca devrait relever 2
grands défis. Il s’agit de I’attractivité
ou la capacité du territoire a attirer
et a retenir les personnes et les capi-
taux et la gouvernance endogéne qui
nous permettrait d’unir les acteurs
territoriaux sous un méme drapeau
sans considérations institutionnelle
ou politique. C’est donc une plate-
forme et un prétexte pour développer
le marketing territorial de Casablanca.

WECASABLANCA est une
démarche qui favorise la proximité
avec les Casablancais en dévelop-
pant la dimension réconciliation/
attachement a travers la mise en
place d’un programme marketing
et promotion territoriale s’appuyant
sur trois dimensions principales.
La Ire concerne le développement
d’un dispositif de communication
complet, digital (portail, sites web,
réseaux sociaux, applications mo-
biles), éditions, outils audiovisuels
... La seconde dimension consiste
a mettre en place un programme
évenementiel annuel avec des éve-
nements phares tels que: Casa Fes-
tival, Marathon International de Ca-

Un bilan de 5 ans

Vendredi 10 Décembre 2021

sablanca, Smart City Africa, Féte de
la musique, Wecasablanca Festival,
Casamouja, Festival de shopping,
Africa Place Marketing, Les 24 de
la Pétanque, le festival des sports
Urbains ... ainsi que ’organisation
de plusieurs événements (Festival
International Théatre et Culture,
Jazzablanca, 8$gud Live...). Quant
ala3e dimeniou, elle concerne la
participation 4u renforcement du
rayonnement national et interna-
tional de Casablanca a travers le
développement de la coopération
internationale. Le portail www.
wecasablanca.com retrace toutes
les réalisations de la marque depuis
son lancement.0

valoriser et p

ir Videntité de C, et
des Casablancuais, étre vecteur de communication autour du territoire, porter les valeurs du
citoyen et générer de la confiance aupreés des investisseurs et des touristes (Ph. F.Alnasser)

- Avant la crise sanitaire, CEA
avait initié un calendrier d’événe-
ments pour animer la ville (mara-
thon, festival...) Quelle a été Pam-
pleur de Pimpact de I’épidémie sur
les activités de la SDL?

- L’année 2020 a été marquée
par la pandémie de la Covid-19.
Les annulations des manifestations
culturelles et sportives qui se sont
enchainées ont éminemment impacté
Pécosystéme de I'industrie de 1’éve-
nementiek Le programme événemen-
tiel marketing et promotion territo-
riale n’a pas ét¢ épargné par les effets
de la crise sanitaire et ce en raison du
confinement et de I'interdiction des
rassemblements de masse. En effet,
I’ensemble des événements program-
més pour 2020 soit en propre ou en
co-organisation avec les partenaires
ont été reportés a I’exception de la
féte de la musique et une série de
concerts diffusés en mode virtuel.

- Qu’en-est-il de ’animation et
des infrastructures sportives ?

- CEA gére dans le cadre de ses
missions quatre infrastructures spor-
tives qui lui ont été délégués par les
autorités, compétentes a savoir : le
Complexg Sportif Mohammed V, le
Complexe équestre de Sidi Othmane,
le Complexe sportif Sidi Othmane sis
au boulevard Mohamed Bouziane et
le complexe Sportif Al Amal. .

Propos recueillis par
Aziza ELAFFAS
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TELQUEL ONLINE Thu, 09 Dec 2021

Casablanca Events & Animation (CEA)
révele les résultats des travaux de la 2éme
édition du symposium « Africa Place
Marketing » qui s'est déroulée les 24- 25
novembre a Casablanca
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Casablanca Events & Animation a organisé, les 24 et 25 novembre derniers a Casablanca, la
2éme édition du symposium « Africa Place Marketing », sous le théme : « Tous acteurs
d’hospitalité et d'attractivité des territoires ». Par

Ce contenu est une communication d'entreprise. Il n‘a pas été rédigé par les journalistes de
TelQuel.

Deux journées intenses de travaux et de discussion constructives qui ont réuni cette année
des experts, des chercheurs et des professionnels de renommée internationale représentant
plus de 16 territoires considérés comme des cas d'école en matiére de marketing territorial.

Cette 2éme édition a connu la participation de 35 conférenciers venus partager leurs
expertises et leurs expériences sur I'ensemble des aspects du marketing territorial, 455
participants via la plateforme de diffusion, 78 000 personnes qui ont visité le site web dédié a
I'événement et plus de 50 journalistes qui ont assuré un fort rayonnement et une grande
visibilité a I'événement.

Les conférences ont permis de délimiter les concepts de base du marketing a savoir : le
territoire pertinent, la notion méme du marketing territorial, celle de I'attractivité et de
I'hospitalité territoriale, la marque et l'identité territoriale.

Par ailleurs, les experts ont mis en exergue I'importance de prendre en considération les
spécificités de nos territoires émergents en termes de stratégie de la résilience territoriale
mais aussi la valeur de l'identité territoriale et la personnalité du territoire dans réussite de la
démarche marketing territoriale.

Deux ateliers ont permis d'éclairer sur la maniére d'aborder le marketing territorial a savoir
celui des facteurs clés de succes et celui de la (re)dynamisation de la marque ; Une occasion
pour la marque territoriale « Wecasablanca » de faire le point sur les réalisations et
d'actualiser les études et les démarches afin d'améliorer le plan d’action du programme
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marketing et promotion territoriale pour, in fine, faire vivre, aimer et fédérer les parties
prenantes autour de cette marque « rassembleuse ».

Les deux moments forts de cette 2éme édition de I'Afric a Place Marketing :

Le Think Thank qui était une nette réussite et qui a permis d'avoir les premieres ébauches de
la réflexion autour de la stratégie marketing territoriale adaptée aux territoires africains.
‘L'objectif est de faire durer ce genre d'échanges pour avoir des discussions permanentes et
ponctuelles sur le marketing territorial en Afrique.

L'Africa Place Marketing Competition était un moment fort qui a marqué tous les participants
grace a leurs idées innovantes, créatives et pertinentes présentées par notre jeunesse
marocaine ayant cette vision « out of the box » trés développée des éventuelles actions a
mettre en place pour mieux adapter l'offre territoriale aux cibles.

Cette compétition a challengé plusieurs « Business School » et a été remportée par les éléves
de 'ENCG Casablanca qui défendait leur projet face aux étudiants, non moins déméritant, de
I'école d'HEM ou encore I'ESCA Casablanca.

Pour rappel, Africa Place Marketing est une composante importante de la démarche
d'attractivité de Wecasablanca. Il s'agit d'un projet collectif et partagé qui traduit de maniére
fidele 'ambition de Casablanca qui aspire a devenir un lieu incontournable d'échange, de co-
construction et de développement dans le domaine du marketing territorial.

L'essentiel
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REGIONALISATION ET SI L'ON
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AU MARKETING TERRITORIAL
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L'implication du citoyen est
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Un grand succes pour la 2éme édition du
symposium « Arica Place Marketing ».
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*2021-Dec-09

Casablanca Events & Animation (CEA) pilote de la démarche d'attractivité « Wecasablanca » a
annoncé le lancement de la 2éme édition du symposium Africa Place Marketing (APM) qui
s'est tenu cette année du 24 et 25 novembre derniers sous la thématique suivante : « Tous
acteurs d’hospitalité et d'attractivité des territoires ».

En effet, cette 2éme édition a vu la participation de 35 conférenciers venus partager leurs
expertises et leurs expériences sur 'ensemble des aspects du marketing territorial. 455
participants sur la plateforme de diffusion, 78.000 personnes ayant visité le site web dédié a
I'événement et plus de 50 journalistes ont assuré un fort rayonnement et une grande
visibilité a I'événement.

Les conférences ont permis de délimiter les concepts de base du marketing, a savoir le
territoire pertinent, la notion méme du marketing territorial, celle de I'attractivité et de
I'hospitalité territoriale, la marque et l'identité territoriale. Les experts ont par ailleurs mis en
exergue I'importance de prendre en considération les spécificités des territoires émergents
en termes de stratégie, de la résilience territoriale, mais aussi de la valeur de l'identité
territoriale et de la personnalité du territoire dans réussite de la démarche marketing.

Pour rappel, Africa Place Marketing est une composante importante de la démarche
d'attractivité de Wecasablanca. Il s'agit d'un projet collectif et partagé qui traduit de maniére
fidele 'ambition de Casablanca qui aspire a devenir un lieu incontournable d'échange, de co-
construction et de développement dans le domaine du marketing territorial.

A noter que les vidéos des différents panels abordés durant ce symposium sont disponibles
sur la chaine YouTube de Wecasablanca.

Wed, 05 Oct 2022
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Mohammed Jouahri : “Wecasablanca
favorise la proximité avec les Casablancais”
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Casablanca Events et Animation a pour mission d'élaborer la stratégie promotionnelle de
Iimage de Casablanca sur les plans local, régional et international. L'enjeu est de faire de la
métropole une véritable Global City. Son directeur général explique cette vision.

Quelles sont les missions de Casablanca Events et Animation dans le cadre de la promotion
de la région ?

La mission principale, assignée a la Société de développement local «Casablanca Events et
Animation», est d'élaborer et de mettre en ceuvre la stratégie d'attractivité globale du
territoire sur les plans local, régional et international. Afin de mener a bien cette mission,
Casablanca Events et Animation assure la promotion du territoire, la gestion des
infrastructures sportives et culturelles et déploie les projets structurants qui lui sont confiés.
Elle organise, également, des événements d'envergure dans les domaines culturel, sportif et
économique. Ainsi, la SDL organise et pilote le déploiement de la stratégie d'attractivité de la
métropole et participe aussi a 'élaboration des politiques culturelle et sportive avec les
parties prenantes et les entités impliquées. Par ailleurs, Casablanca Events et Animation
réhabilite et gére des infrastructures sportives et culturelles confiées par les autorités
compétentes.

Qu'en est il de la promotion de «WeCasablanca» ?

Notons, dans le méme sens, que la promotion de la marque «WeCasablanca fait partie
intégrante de nos objectifs, en tant qu'acteur, parmi les autres parties prenantes, qui ceuvre
pour la promotion de I'image de marque de notre territoire. De ce fait, les actions
transversales sont a l'initiative de Casablanca Events et Animation. En ce qui concerne les
actions sectorielles (développement touristique, économique, culturel, sportif,
développement des talents, recherche et innovation), il est a noter que le role de Casablanca
Events & Animation n'est pas de porter les actions, ni méme d’étre en concurrence avec les
acteurs institutionnels et économiques de la ville, mais bien d'impulser et renforcer le travail
avec et entre ces derniers. La marque se doit de démontrer le c6té global de la ville et ainsi
apparaitre en cohérence (tant en termes de contenu que de forme) sur les différentes
communications sectorielles. La marque «wecasablanca» représente aujourd’hui une
plateforme d'échange visant a rassembler les acteurs territoriaux autour d'un objectif
commun, celui de l'attractivité et 'hospitalité territoriale.

Quel est I'apport de la marque territoriale pour le développement de Casablanca ?
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Il faut savoir que la marque territoriale n'est pas une marque commerciale, mais de
reconnaissance et de différenciation qui porte le sens et I'essence du territoire. C'est un outil
vecteur d'image qui oriente la promotion du territoire et inspire le plan d'action d'attractivité.
Jinsiste, ici, sur le r6le important de la marque territoriale, qui permet de rassembler les
acteurs autour d'un bien collectif et de les fédérer aux valeurs et projets communs du
territoire. Je précise que la marque a principalement quatre objectifs : valoriser et
promouvoir I'identité de Casablanca et du Casablancais afin de se distinguer dans une
économie de masse plutét modalisée, étre vecteur de communication pour faire connaitre le
territoire, porter les valeurs du citoyen mais aussi générer de la confiance aupres des
investisseurs comme des touristes. Ceci sans oublier que la marque territoriale
«Wecasablanca» devrait relever deux grands défis. Le premier concerne l'attractivité,
notamment la capacité du territoire a attirer et a retenir les personnes et les capitaux. Le
second traite de la gouvernance endogéne qui nous permettrait d'unir les acteurs
territoriaux sous un méme drapeau sans considérations institutionnelle ou politique. Ceci
pour dire que la marque territoriale est donc une plateforme et un prétexte pour développer
le marketing territorial de Casablanca.

Quels sont les axes de votre stratégie pour la métropole et quelles réalisations en cinq ans
d’existence ?

«Wecasablanca» est une démarche qui favorise la proximité avec les Casablancais en
développant la dimension réconciliation/attachement, a travers la mise en place d'un
programme marketing et une promotion territoriale s'appuyant sur trois principaux axes. Le
premier est le développement d'un dispositif de communication complet : communication
digitale (portail, sites web, réseaux sociaux, applications mobiles), campagnes de
communication, éditions, outils audiovisuels. Le second concerne la mise en ceuvre d’'un
programme événementiel annuel avec des événements phares tels que : Casa Festival,
Marathon International de Casablanca, Smart City Africa Casablanca, Féte de la musique,
Wecasablanca Festival, Casamouja, Festival de shopping, Africa Place Marketing, Les 24 de la
Pétanque, le festival des sports Urbains etc. ainsi que l'organisation de plusieurs autres
manifestations (Festival International Théatre et Culture, Jazzablanca, Stud Live, ...). Le
troisieme axe concerne la participation au renforcement du rayonnement national et
international de Casablanca, a travers le développement de la coopération internationale.
Pour résumer, le portail www.wecasablanca.com retrace toutes les réalisations de la marque
depuis son lancement.

Comment la crise sanitaire a-t-elle impacté I'activité de la SDL ?

L'année 2020 a été marquée par la propagation du Covid-19. Depuis mars dernier, les
annulations des manifestations culturelles et sportives, qui se sont enchainées, ont
éminemment impacté I'écosystéeme de l'industrie de I'événementiel. Ainsi, le programme
événementiel marketing et promotion territoriale a été fortement impacté par les effets de la
crise sanitaire en raison du confinement et de l'interdiction des rassemblements de masse.
Comme vous le savez, tous les évenements programmés pour 2020, soit en propre ou en co-
organisation avec des partenaires, ont été reportés a I'exception de la féte de la musique et
d'une série de concerts diffusés en mode virtuel.

Sanae Raqui / Les Inspirations ECO Docs

SOUTENEZ LesEco.ma DANS SA MISSION D'INFORMATIONER cette période difficile,
LesEco.ma a besoin de votre soutien.

Votre fidélité et votre engagement sont décisifs pour la pérennité et le développement de
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notre site web .

SI'VOUS SOUHAITEZ SOUTENIR NOTRE MISSION, FAITES UN DON GRATUITEMENT EN
REGARDANT UNE PUBLICITEJe soutiens LES ECO gratuitement

Page 15 of 154



AFRICA PLACE MARKETING

Wed, 05 Oct 2022

PRESSE MAROC Tue, 07 Dec 2021

Un bilan positif pour la deuxiéme édition
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Le symposium «Africa Place Marketing» réussit sa deuxiéme édition. Casablanca Events &
Animation dresse un bilan positif de cette manifestation qui s'est tenue a Casablanca les 24
et 25 novembre derniers.

L'événement a connu une forte adhésion des acteurs du marketing territorial. On note ainsi
la participation de 35 conférenciers aux échanges et débats qui se sont articulés autour de
I'hospitalité et l'attractivité des territoires. Les organisateurs recensent par ailleurs 455
participants via la plateforme de diffusion, 78.000 visites au site web dédié a I'événement et
plus de 50 journalistes ayant assuré une grande visibilité a 'événement. «Les conférences ont
permis de délimiter les concepts de base du marketing, a savoir : le territoire pertinent, la
notion méme du marketing territorial, celle de I'attractivité et de I'hospitalité territoriale, la
marque et l'identité territoriale», apprend-on des organisateurs. Et d'ajouter que «les experts
ont mis en exergue I'importance de prendre en considération les spécificités de nos
territoires émergents en termes de stratégie de la résilience territoriale mais aussi la valeur
de l'identité territoriale et la personnalité du territoire dans la réussite de la démarche
marketing territorial». Lévénement a été marqué par deux moments forts. Le premier porte
sur le think tank qui, du point de vue des organisateurs, était une nette réussite. «Il a permis
d'avoir les premieres ébauches de la réflexion autour de la stratégie marketing territorial
adaptée aux territoires africains.

L'objectif est de faire durer ce genre d'échanges pour avoir des discussions permanentes et
ponctuelles sur le marketing territorial en Afrique», apprend-on a cet égard. Le deuxieme
moment de I'événement n'est tout autre que I'Africa Place Marketing Competition.

Une compétition ayant mis en avant les idées innovantes et créatives de la jeunesse
marocaine ayant développé d'éventuelles actions a mettre en place pour mieux adapter
I'offre territoriale aux cibles.

«Cette compétition a challengé plusieurs» Business Schools «et a été remportée par les
éléeves de 'ENCG Casablanca qui défendait leur projet face aux étudiants, non moins
déméritant, de I'école d’'HEM ou encore I'ESCA Casablanca», expliquent les organisateurs.
L'événement a également connu l'organisation de deux ateliers.

Ces derniers ont permis d'éclairer sur la maniere d'aborder le marketing territorial, a savoir
celui des facteurs clés de succes et celui de la (re)dynamisation de la marque. Pour les
initiateurs de I'événement, ces ateliers ont été une occasion pour la marque territoriale
«WeCasablanca» de faire le point sur les réalisations et d'actualiser les études et les
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démarches afin d'améliorer le plan d'action du programme marketing et promotion
territoriale pour, in fine, faire vivre, aimer et fédérer les parties prenantes autour de cette
marque «rassembleuse».
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Africa Place Marketing : Un bilan positif
pour la deuxiéme édition
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Le symposium «Africa Place Marketing» réussit sa deuxiéme édition. Casablanca Events &
Animation dresse un bilan positif de cette manifestation qui s'est tenue a Casablanca les 24
et 25 novembre derniers.

L'événement a connu une forte adhésion des acteurs du marketing territorial. On note ainsi
la participation de 35 conférenciers aux échanges et débats qui se sont articulés autour de
I'hospitalité et I'attractivité des territoires. Les organisateurs recensent par ailleurs 455
participants via la plateforme de diffusion, 78.000 visites au site web dédié a 'événement et
plus de 50 journalistes ayant assuré une grande visibilité a 'événement. «Les conférences ont
permis de délimiter les concepts de base du marketing, a savoir : le territoire pertinent, la
notion méme du marketing territorial, celle de l'attractivité et de I'hospitalité territoriale, la
marque et l'identité territoriale», apprend-on des organisateurs. Et d'ajouter que «les experts
ont mis en exergue I'importance de prendre en considération les spécificités de nos
territoires émergents en termes de stratégie de la résilience territoriale mais aussi la valeur
de l'identité territoriale et la personnalité du territoire dans la réussite de la démarche
marketing territorial». Lévénement a été marqué par deux moments forts. Le premier porte
sur le think tank qui, du point de vue des organisateurs, était une nette réussite. «Il a permis
d‘avoir les premieéres ébauches de la réflexion autour de la stratégie marketing territorial
adaptée aux territoires africains.

L'objectif est de faire durer ce genre d'échanges pour avoir des discussions permanentes et
ponctuelles sur le marketing territorial en Afrique», apprend-on a cet égard. Le deuxieme
moment de I'événement n'est tout autre que I'Africa Place Marketing Competition.

Une compétition ayant mis en avant les idées innovantes et créatives de la jeunesse
marocaine ayant développé d'éventuelles actions a mettre en place pour mieux adapter
l'offre territoriale aux cibles.

«Cette compétition a challengé plusieurs» Business Schools «et a été remportée par les
éléves de 'ENCG Casablanca qui défendait leur projet face aux étudiants, non moins
déméritant, de I'école d’'HEM ou encore I'ESCA Casablanca», expliquent les organisateurs.
L'événement a également connu l'organisation de deux ateliers.

Ces derniers ont permis d'éclairer sur la maniere d'aborder le marketing territorial, a savoir
celui des facteurs clés de succes et celui de la (re)dynamisation de la marque. Pour les
initiateurs de I'événement, ces ateliers ont été une occasion pour la marque territoriale
«WeCasablanca» de faire le point sur les réalisations et d'actualiser les études et les
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démarches afin d'améliorer le plan d'action du programme marketing et promotion
territoriale pour, in fine, faire vivre, aimer et fédérer les parties prenantes autour de cette
marque «rassembleuse».
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Africa Place Marketing

Le symposium «Africa
Place Marketing» réussit
sa deuxieme édition. Casa-
blanca Events & Animation
dresse un bilan positif de
cette manifestation qui s'est
tenue a Casablanca les 24
et 25 novembre derniers.
L'événement a connu une
forte adhésion des acteurs
du marketing territorial.
On note ainsi la participa-
tion de 35 conférenciers
aux échanges et débats qui
se sont articulés autour de
I'hospitalité et I'attractivité
des territoires. Les organi-
sateurs recensent par ail-
leurs 455 participants via
la plateforme de diffusion,
78.000 visites au site web
dédié a I'événement et plus
de 50 journalistes ayant
assuré une grande visibilité
3 I'événement. «Les confé-
rences ont permis de déli-
miter les concepts de base
du marketing, a savoir : le
territoire pertinent, la notion
méme du marketing territo-
rial, celle de I'attractivité et
de I'hospitalité territoriale,
la marque et l'identité ter-
ritoriale», apprend-on des
organisateurs. Et d'ajouter

Un bilan positif pour la deuxiéme édition

que «les experts ont mis
en exergue |'importance de
prendre en considération
les spécificités de nos terri-
toires émergents en termes
de stratégie de la résilience
territoriale mais aussi la
valeur de l'identité territo-
riale et la personnalité du
territoire dans la réussite de
la démarche marketing ter-
ritorial». L'événement a été
marqué par deux moments
forts. Le premier porte sur
le think tank qui, du point
de vue des organisateurs,
était une nette réussite. «Il a
permis d'avoir les premiéres
ébauches de la réflexion
autour de la stratégie mar-
keting territorial adaptée
aux territoires africains.
L'objectif est de faire durer
ce genre d'échanges pour
avoir des discussions per-
manentes et ponctuelles
sur le marketing territorial
en Afrique», apprend-on
a cet égard. Le deuxieme
moment de I'événement
n'est tout autre que I'Africa
Place Marketing Competi-
tion.

Une compétition ayant mis
en avant les idées inno-

vantes et créatives de la
jeunesse marocaine ayant
développé d'éventuelles
actions a mettre en place
pour mieux adapter ['offre
territoriale aux cibles.

«Cette compétition a chal-
lengé plusieurs» Business
Schools «et a été remportée
par les éléeves de I'ENCG
Casablanca qui défendait
leur projet face aux étu-
diants, non moins démé-

2

ritant, de I'école d'HEM ou
encore 'ESCA Casablanca»,
expliquent les organisateurs.
L'événement a également
connu l'organisation de
deux ateliers. Ces derniers
ont permis d'éclairer sur la
maniére d'aborder le marke-
ting territorial, a savoir celui
des facteurs clés de succés
et celui de la (re)Jdynamisa-
tion de la marque. Pour les
initiateurs de I'événement,

Tou_s agteur;s d’hosp

“4 ‘u-r-‘ g‘ ’§ ! \
&y | o wvﬂ 2

ces ateliers ont été une
occasion pour la marque
territoriale «WeCasablanca»
de faire le point sur les réa-
lisations et d'actualiser les
études et les démarches afin
d'améliorer le plan d'action
du programme marketing
et promotion territoriale
pour, in fine, faire vivre,
aimer et fédérer les parties
prenantes autour de cette
marque «rassembleuse».
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Casablanca Events & Animation révele les
résultats des travaux de la 2éme édition du
symposium "Africa Place Marketing"
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Casablanca Events & Animation a organisé, les 24 et 25 novembre derniers a Casablanca, la
2éme édition du symposium « Africa Place Marketing », sous le théme : « Tous acteurs
d’hospitalité et d'attractivité des territoires ».

Deux journées intenses de travaux et de discussion constructives qui ont réuni cette année
des experts, des chercheurs et des professionnels de renommeée internationale représentant
plus de 16 territoires considérés comme des cas décole en matiére de marketing territorial.

Cette 2éme édition a connu la participation de 35 conférenciers venus partager leurs
expertises et leurs expériences sur I'ensemble des aspects du marketing territorial, 455
participants via la plateforme de diffusion, 78 000 personnes qui ont visité le site web dédié a
I'événement et plus de 50 journalistes qui ont assuré un fort rayonnement et une grande
visibilité a I'événement.

Les conférences ont permis de délimiter les concepts de base du marketing a savoir : le
territoire pertinent, la notion méme du marketing territorial, celle de I'attractivité et de
I'hospitalité territoriale, la marque et l'identité territoriale.

Par ailleurs, les experts ont mis en exergue I'importance de prendre en considération les
spécificités de nos territoires émergents en termes de stratégie de la résilience territoriale
mais aussi la valeur de l'identité territoriale et la personnalité du territoire dans réussite de la
démarche marketing territoriale.

Deux ateliers ont permis d'éclairer sur la maniére d'aborder le marketing territorial a savoir
celui des facteurs clés de succes et celui de la (re)dynamisation de la marque ; Une occasion
pour la marque territoriale « Wecasablanca » de faire le point sur les réalisations et
d'actualiser les études et les démarches afin d'améliorer le plan d’'action du programme
marketing et promotion territoriale pour, in fine, faire vivre, aimer et fédérer les parties
prenantes autour de cette marque « rassembleuse ».

Les deux moments forts de cette 2éme édition de I'Afric a Place Marketing :
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1. Le Think Thank qui était une nette réussite et qui a permis d‘avoir les premieres ébauches
de la réflexion autour de la stratégie marketing territoriale adaptée aux territoires africains.
‘L'objectif est de faire durer ce genre d'échanges pour avoir des discussions permanentes et
ponctuelles sur le marketing territorial en Afrique.

2. L'Africa Place Marketing Competition était un moment fort qui a marqué tous les
participants grace a leurs idées innovantes, créatives et pertinentes présentées par notre
jeunesse marocaine ayant cette vision « out of the box » trés développée des éventuelles
actions a mettre en place pour mieux adapter l'offre territoriale aux cibles.

Cette compétition a challengé plusieurs « Business School » et a été remportée par les éleves
de 'ENCG Casablanca qui défendait leur projet face aux étudiants, non moins déméritant, de
I'école d'HEM ou encore I'ESCA Casablanca.

Pour rappel, Africa Place Marketing est une composante importante de la démarche
d'attractivité de Wecasablanca. Il s'agit d'un projet collectif et partagé qui traduit de maniére
fidele 'ambition de Casablanca qui aspire a devenir un lieu incontournable d'échange, de co-
construction et de développement dans le domaine du marketing territorial.

A noter que les vidéos des différents panels abordés durant ce symposium sont disponibles
sur la chaine YouTube de Wecasablanca.
https://www.youtube.com/.../UCCwW7MXIu8Vq63Gqg_dz10QPQ/videos

A propos de Casablanca Events et Animation (CEA)

La Société de Développement Local Casablanca Events et Animation, créée en 2015, a pour
mission d'élaborer et mettre en ceuvre la stratégie d'attractivité globale du territoire sur les
plans local, régional et international. Pour ce faire, Casablanca Events et Animation déploie
des projets structurants, assure la gestion des infrastructures sportives et culturelles qui lui
sont confiées et organise des évenements d'envergure dans les domaines culturel, sportif et
économique. Casablanca Events et Animation est une société anonyme de droit privé a
capitaux publics dont les actionnaires sont le Conseil de la Région de Casablanca-Settat, la
Commune de Casablanca et le Conseil Préfectoral de Casablanca.
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« Africa Place Marketing » : bilan de la 2éme édition

6 décembre 2021

6 décembre 2021

Casablanca Events & Animation a organisé, les 24 et 25 novembre derniers a Casablanca, la
2éme édition du symposium « Africa Place Marketing », sous le théme : « Tous acteurs
d’hospitalité et d'attractivité des territoires ». Bilan.

Deux journées intenses de travaux et de discussion constructives qui ont réuni cette année
des experts, des chercheurs et des professionnels de renommée internationale représentant
plus de 16 territoires considérés comme des cas d'école en matiére de marketing territorial.
Cette 2éme édition a connu la participation de 35 conférenciers venus partager leurs
expertises et leurs expériences sur 'ensemble des aspects du marketing territorial, 455
participants via la plateforme de diffusion, 78 000 personnes qui ont visité le site web dédié a
I'événement et plus de 50 journalistes qui ont assuré un fort rayonnement et une grande
visibilité a I'événement.

Les conférences ont permis de délimiter les concepts de base du marketing a savoir : le
territoire pertinent, la notion méme du marketing territorial, celle de I'attractivité et de
'hospitalité territoriale, la marque et I'identité territoriale.

Par ailleurs, les experts ont mis en exergue I'importance de prendre en considération les
spécificités de nos territoires émergents en termes de stratégie de la résilience territoriale
mais aussi la valeur de l'identité territoriale et la personnalité du territoire dans réussite de la
démarche marketing territoriale.

Deux ateliers ont permis d'éclairer sur la maniére d'aborder le marketing territorial a savoir
celui des facteurs clés de succes et celui de la (re)dynamisation de la marque ; Une occasion
pour la marque territoriale « Wecasablanca » de faire le point sur les réalisations et
d'actualiser les études et les démarches afin d'améliorer le plan d'action du programme
marketing et promotion territoriale pour, in fine, faire vivre, aimer et fédérer les parties
prenantes autour de cette marque « rassembleuse ».

Les deux moments forts de cette 2éme édition de I'Africa Place Marketing :

Le Think Thank qui était une nette réussite et qui a permis d'avoir les premieres ébauches de
la réflexion autour de la stratégie marketing territoriale adaptée aux territoires africains.
‘L'objectif est de faire durer ce genre d'échanges pour avoir des discussions permanentes et
ponctuelles sur le marketing territorial en Afrique.

L'Africa Place Marketing Competition était un moment fort qui a marqué tous les participants
grace a leurs idées innovantes, créatives et pertinentes présentées par notre jeunesse
marocaine ayant cette vision « out of the box » trés développée des éventuelles actions a
mettre en place pour mieux adapter l'offre territoriale aux cibles.
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Cette compétition a challengé plusieurs « Business School » et a été remportée par les éleves
de 'ENCG Casablanca qui défendait leur projet face aux étudiants, non moins déméritant, de
I'école d'HEM ou encore I'ESCA Casablanca.

Pour rappel, Africa Place Marketing est une composante importante de la démarche
d'attractivité de Wecasablanca. Il s'agit d'un projet collectif et partagé qui traduit de maniére
fidele 'ambition de Casablanca qui aspire a devenir un lieu incontournable d'échange, de co-
construction et de développement dans le domaine du marketing territorial.

A noter que les vidéos des différents panels abordés durant ce symposium sont disponibles
sur la chaine YouTube de Wecasablanca.
https://www.youtube.com/.../UCCW7MXIu8Vq63Gqg_dz10QPQ/videos

0 comment

Page 30 of 154



AFRICA PLACE MARKETING

Africa™ sita cpe 40U dAdudl dluas CAEST "euidy) ) "
"Place Marketing

FREQUENCY Daily MEDIA TYPE Website OUTLET COUNTRY Morocco
OUTLET LANGUAGE Arabic AVE $46 IMPRESSIONS 125
MUV 5,000

TAGS

aina

"AFRICA PLACE MARKETING" s-iie (e 456 Al dluaa ColSh Mgy | 5"
Ol 5

Africa Place" csite (e 4800 23l ¢ palall 5153 25 524 e ¢! jallsill 5 Japltill sliml) ol A 5 cualas
Ml S Adlad) 5 sliadl a3 Jal e Osleld buea" o) sie caS "Marketing

8 e (553 (g s Cpiliadl s (pfialys e pia C Aalagy) LI (e (s A Janl) (o 480 12 ggn 5 _allil) o34 < je il
st A G sutlly (3t Laoh Aiide Clga 5 () slia el 6 pala 16 (e ST 815l cdalle

Gl Lo e () G gl Ol (85 Sl agfs ja0 5 a0 anl@l ] gelan ) jualae 35 A4S jliie (sl (ge 4 Al cingd
e e i3 Gl 78 ce a5 e Sl Gaaall 13g) Ganadiall s ASIY) a8 sall i e Lad cdpad ) Auaidll e 1S JLie 455
e (g2 Sl g lad) B Jeadll agd ga g Ay Linea 50 (o 2l U (08 _eS dle] Dbt i je A (siial) Cillad
S palall ) sty s pga g s se (Sl o guall Jalist (8 Gadiall agdal )2 55 allall

e Slad A il 5 gliall 5 Ladlal) o sqio Lesd Las o 0l (3 puiill & guim gy Aluall 3 Lol sl apan b <ol 5l Caaalus 38
Al A el 5 Adlal) o sgde

o A G snil) A e mla Jal e B ualal) padid g i 4 5ed) 1385 3 i)

Jal 5y Galaty Lo L o ¢ o i Gy sl e Jaletl) S Mo ST (el (e i€ e ) 5 L (sl el iy
Al ) A Sl il LA (5 kil 5 A il a5 A i Aadlal) i g o la) Jaf e )

(et A (3 smll el s Adadi pall el Aai 5y 303 Ll e (A a5 il Ll JaSind 5 e s "WECASABLANCA"
LALLal Al el oda Jea Alelall Cilgall aa iy cuat g ebia) Jal e

"Africa Place Marketing" i (e 456 23l L je 05500 caall al

Goasnd Al il Jgm Sl il gasa ol SacY Aanlia Sgua (e 4S5 Wb ¢ S o e i g ) Jalil) 5 Gala) il ]
Goa sl Aaleill HISEY) Ciline = yhag oY) Jol Jaf (e paiose (16 i Y bl o3 Cangt s Ay Y1 puial sall 2 )
RTINS

O i (g Ao e g Sine IS aaiy &yt Ay 8 Adaad lSs ) cAfrica Place Marketing Competition a2
O Ao sane Ailusall 030 3 L5 als ol 5 Gaseil] Jae Adad gl al (g0 4835 Al 55 5l () 5STay 4 jlae il
Ll yad)

Wed, 05 Oct 2022

Page 31 of 154


http://mowatine.com/posts.php?id=48150

AFRICA PLACE MARKETING

Wed, 05 Oct 2022

Lol eyl s HEM el el sgmall s 35315 35l 550 (0 i€ 30 ENICG el 5l At 8 syl Lgia 3
s A B gl Jlaa (& ooomall gl 5 SISV e Lal e | gia y 0ol ESCA nandll 53 5laill

A Al Lnl i g 5 pie ) 5 A Aal) laleal (e 22y "Africa Place Marketing" csaiie ofé Sl
505 AaleS o sl Lo im yi8 ) elimnl) ) Aae 3 3a5 Jal (000 A8 i Luelen 3 poboe s il "WECASABLANCA"
o A G el a3 At 5 oLl Jall 5 Je il dpul

Page 32 of 154



AFRICA PLACE MARKETING

Wed, 05 Oct 2022

LE TEMPS Thu, 02 Dec 2021

MARKETING TERRITORIAL CASABLANCA
DONNE L'EXEMPLE

FREQUENCY Weekly MEDIA TYPE Magazine OUTLET COUNTRY Morocco
OUTLET LANGUAGE French AVE $854 IMPRESSIONS 40,000
CIRCULATION 20000 DISTRIBUTION Morocco SECTION N/A
PAGE 8 SIZE 0.25 pages

TAGS

Page 33 of 154



AFRICA PLACE MARKETING

LE TEMPS, C’EST DE L’ARGENT!

MARKETING TERRITORIAL :
CASABLANCA DONNE L'EXEMPLE

L'intelligence territoriale est une discipline qui prend de plus
en plus de hauteur, a la lumiére des défis qui se posent aux cités
en termes d’aménagement urbain et de pression démographique.
C'est dans cette optique que Casablanca a accueilli
I’Africa Place Marketing.

Wed, 05 Oct 2022

asablanca a accueilli récem-

ment un grand événement

avec I’Africa Place Marke-
ting (APM). 1l s’agit d'un sympo-
sium international ayant pour
vocation de favoriser le partage
d'expériences, l'intelligence terri-
toriale, la rencontre entre des
experts, la formation aux meil-
leurs pratiques du marketing ter-
ritorial et la co-construction
d'une réflexion autour d’'un mar-
keting adapté aux territoires afri-
cains. La crise sanitaire a donné
un nouvel élan ce type de marke-
ting et les territoires cherchent
aujourd’hui a retenir et a soute-
nir les actifs présents sur place
(résidents, investisseurs, jeunes,
touristes, étudiants...) et a déve-
lopper de nouvelles perspectives
territoriales. C'est dans cette
lignée de réflexion que Casa-

blanca Events et Animation a
organisé la 2*™ édition de I'Africa
Place Marketing sous le theme
«Tous acteurs d’hospitalité et
d’attractivité des territoires» dans
un format hybride. Le choix de
cette thématique n'est pas ano-
din : la clé de réussite d'une
démarche de marketing territo-
rial repose d’abord sur la partici-
pation de I'ensemble des acteurs:
élus, Collectivités, agences de
développement, Administrations
publiques, professionnels, uni-
versitaires, chercheurs, société
civile... 14 territoires internatio-
naux étaient représentés a cet
événement. Rappelons que Casa-
blanca est la premiére ville afri-
caine a s'étre dotée d'une
démarche d’attractivité, qui a
donné naissance en 2016 a la
marque «WaCasablanca». m
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Et si I'on (Re)dynamisait nos territoires grace
au marketing territorial ?
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Casablanca a accueilli, la semaine écoulée, un grand événement avec I'Africa Place Marketing
(APM). Il s'agit d'un symposium international ayant pour vocation de favoriser le partage
d'expériences, l'intelligence territoriale, la rencontre entre des experts, la formation aux
meilleurs pratiques du marketing territorial et la co-construction d'une réflexion autour d'un
marketing adapté aux territoires africains. La crise sanitaire a donné un nouvel élan ce type
de marketing et les territoires cherchent aujourd’hui a retenir et a soutenir les actifs présents
sur place (résidents, investisseurs, jeunes, touristes, étudiants...) et a développer de
nouvelles perspectives territoriales.

Cest dans cette lignée de réflexion que Casablanca Events et Animation a organisé la
deuxiéme édition de I'Africa Place Marketing sous le théme «Tous acteurs d’hospitalité et
d'attractivité des territoires» dans un format hybride. Le choix de cette thématique n’est pas
anodin : la clé de réussite d'une démarche de marketing territorial repose d'abord sur la
participation de 'ensemble des acteurs : élus, Collectivités, agences de développement,
Administrations publiques, professionnels, universitaires, chercheurs, société civile... 14
territoires internationaux étaient représentés a cet événement. Des experts, des chercheurs
et des professionnels de renommeée internationale y ont pris part.

Rappelons que Casablanca est la premiére ville africaine a s'étre dotée d'une démarche
d'attractivité, qui a donné naissance en 2016 a la marque «WaCasablanca». Casablanca
Events et Animation, qui pilote cette démarche, a misé sur une marque partagée englobant
tous les champs dattractivité (économie, rayonnement international, recherche, innovation,
tourisme, culture, sport, infrastructures, grands projets...) pour renforcer l'attractivité,
I'hospitalité et la proximité de la métropole et ainsi fédérer tous les efforts dans ce sens
autour d'une méme banniére.

M. E.
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Casablanca Events & Animation a organisé les 24 et 25 novembre la 2e édition du
symposium Africa Place Marketing (APM), sous le theme "Tous acteurs d’hospitalité et
d'attractivité des territoires". Cet événement s'inscrit dans le cadre de la démarche
d'attractivité "Wecasablanca". L'objectif de ce symposium international est de favoriser le
partage d'expérience et de promouvoir la veille et I'intelligence territoriale a travers des
rencontres organisées entre différents experts, chercheurs et acteurs du marketing
territorial. Il s'agit aussi de partager avec les différentes parties prenantes les meilleures
pratiques du marketing territorial et de co-construire une réflexion adaptée aux territoires
africains.

Pour Mohamed Jouahri, directeur général de Casablanca Events & Animation, «aujourd'hui, a
cause de I'épidémie de la Covid-19, les territoires cherchent plus que jamais a retenir et a
soutenir les actifs qui y sont présents : résidents, investisseurs, jeunes, touristes, étudiants
(...). La clé de la réussite d'une démarche marketing territoriale repose sur la participation de
tous les acteurs (élus, collectivités, agences de développement, administrations publiques,
professionnels, chercheurs, société civile...)».

Cet événement a également été l'occasion pour les intervenants (experts, chercheurs et
professionnels) de mettre en lumiére les enjeux et les leviers permettant de garder sur place
les ressources déja acquises par le territoire (I'hospitalité territoriale). Enfin, cette édition
d’APM a connu la participation d'un panel de chercheurs et de professionnels, ayant travaillé
sur plus de 14 territoires différents représentant des cas d'école en la matiere.
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Below you can choose which kind of cookies you allow on this website. Click on the "Save
cookie settings" button to apply your choice.

FunctionalOur website uses functional cookies. These cookies are necessary to let our
website work.

AnalyticalOur website uses analytical cookies to make it possible to analyze our website and
optimize for the purpose of a.o. the usability.

Social mediaOur website places social media cookies to show you 3rd party content like
YouTube and FaceBook. These cookies may track your personal data.

AdvertisingOur website places advertising cookies to show you 3rd party advertisements
based on your interests. These cookies may track your personal data.

OtherOur website places 3rd party cookies from other 3rd party services which aren't
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Dans le cadre de sa démarche d'attractivité sous la marque «WECASABLANCA», Casablanca
Events et Animation organise la deuxiéme édition de 'Africa Place Marketing.

Sommes-nous tous des acteurs d’hospitalité et d'attractivité des territoires que nous
habitons ? Quelle est la place du marketing territorial dans I'hospitalité et l'attractivité des
territoires marocains ? Comment mettre en place la démarche du marketing territorial pour
une hospitalité et une attractivité durables ? Comment la démarche du marketing territorial
pourrait-elle contribuer a la résilience et a la régénération des territoires ? Ou encore, quel
réle pourraient jouer l'identité et I'attachement au territoire dans la démarche marketing
territorial ? Comment rendre nos villes attractives malgré des événements indésirables
comme la pandémie et ses effets psychologiques ? Autant de sujets d'actualité et a intégrer
dans la démarche dattractivité de nos villes et régions, dans un contexte ou les territoires se
livrent une vive concurrence a l'échelle mondiale.

En effet, la crise sanitaire, engendrée par le Covid-19, a mis en exergue I'importance du
marketing des territoires, qui cherchent, de plus en plus, a retenir et soutenir les populations
actives, «qu'il s'agisse de résidents, investisseurs, jeunes, touristes, étudiants... et a
développer de nouvelles perspectives territoriales», explique Mohamed Jouahri, directeur
général de Casablanca Event et Animation. Face aux nouveaux enjeux territoriaux, la
guestion de l'attractivité territoriale n'est plus un luxe mais une nécessité de survie pour tout
territoire désirant se faire une place sur I'échiquier mondial. C'est dans ce contexte que
Casablanca Events et Animation organise la deuxieme édition du symposium «Africa Place
Marketing» qui se déroule sur deux jours, les 24 et 25 novembre, sous la thématique «Tous
acteurs d’hospitalité et d'attractivité des territoires». Il s'agit, pour la capitale économique, de
se positionner comme une véritable plateforme de réflexion autour des enjeux, pratiques et
tendances du marketing territorial en Afrique. Mais aussi d'enrichir le débat, co-construire et
développer une démarche de marketing territorial adapté au contexte africain. Pour ce faire,
le symposium a invité une quarantaine d'experts, chercheurs et professionnels de renommée
internationale représentant plus de 14 territoires considérés comme des cas d'école en la
matiere. Objectif : exposer les nouvelles tendances de marketing territorial en Afrique et
dans le monde. A la clé, les organisateurs attendent des pistes de réflexion et des chantiers &
mener pour rendre nos villes plus attractives et accueillantes.

De nombreux défis a relever pour Casablanca
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En premiére ligne de ses démarches marketing, la capitale économique a beaucoup de défis
a relever, notamment en matiére d’assainissement et de mobilité. L'attractivité d'une ville
passe aussi par sa beauté architecturale, le développement de la culture, du tourisme et par
la valorisation de son patrimoine, de sorte a répondre aux attentes des voyageurs et
habitants, des critéres qui interviennent bien avant le confort de I'hébergement, la qualité de
la gastronomie, etc. De par son histoire, Casablanca doit gérer un parc important d'anciens
immeubles. Pour Nabila Rmili, présidente du Conseil de la ville de Casablanca, «les défis sont
nombreux. Aujourd’hui, nous avons l'obligation de travailler sur une diversité d'aspects de
nos villes, notamment l'aspect touristique. Nous souhaitons, a travers notre prochaine
session, animer de plus en plus le theme de l'attractivité de la ville. Nous voulons qu'elle soit
davantage attractive sur le plan économique, des investissements, sur le plan touristique
éventuellement, vu le potentiel de la ville ». Pour Lionel Flasseur, directeur général
d’Auvergne-Rhéne-Alpes Tourisme, «il est primordial d'intégrer les habitants dans cette
démarche de marketing, a 'heure ou l'on s'interroge sur le meilleur réseau d'ambassadeurs».

Diversité de sujets abordés

Quatre sujets clés ont fait 'objet de discussions lors de la journée inaugurale intitulée «La
place du marketing territorial dans I'hospitalité et I'attractivité des territoires». «C'est quoi le
marketing territorial et pourquoi est-il primordial de le mettre en place ?» Lobjectif de cette
conférence est de délimiter les concepts du marketing territorial ainsi que la démarche a
entreprendre pour développer une réflexion solide autour de I'hospitalité et l'attractivité des
territoires. Autre sujet : «Comment mettre en place la démarche du marketing territorial pour
une hospitalité et une attractivité durables ?» Cette conférence porte le titre de la thématique
globale de ce symposium, avec pour principal objectif dexplorer la notion de I'hospitalité qui
renvoie a la capacité de retenir sur place les ressources acquises par un territoire. «<Comment
la démarche du marketing territorial pourrait-elle contribuer a la résilience et a la
régénération des territoires ?». Résilience, régénération et transformations territoriales sont
devenues, sous lI'impact de la crise de Covid-19, les mots d'ordre de toute réflexion autour de
I'avenir des territoires, ainsi qu'un sujet d'identité et de sentiment d'appartenance au
territoire ; la personnalité du territoire. «Quel rdle jouent 'identité et I'attachement au
territoire dans la démarche marketing territorial ?» L'identité représente ce que le territoire
est aujourd’hui, ce qu'il était hier et ce qu'il voudra devenir demain, elle est mouvante et en
perpétuel devenir.

Modeste Kouamé / Les Inspirations ECO

SOUTENEZ LesEco.ma DANS SA MISSION D'INFORMATIONER cette période difficile,
LesEco.ma a besoin de votre soutien.

Votre fidélité et votre engagement sont décisifs pour la pérennité et le développement de
notre site web .

SI'VOUS SOUHAITEZ SOUTENIR NOTRE MISSION, FAITES UN DON GRATUITEMENT EN
REGARDANT UNE PUBLICITE

Je soutiens LES ECO gratuitement
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Casablanca met l'attractivité des territoires en lumiere

Aujourd'hui le Maroc Publié dans Aujourd'hui le Maroc le 25 - 11 - 2021

2éme édition du symposium «Africa Place Marketing»

C'est parti pour la deuxiéme édition du symposium «Africa Place Marketing ». Cet événement
qui se déroule sous format hybride du 24 au 25 novembre 2021 a Casablanca porte la
thématique centrale «Tous acteurs d'hospitalité et d'attractivité des territoires ». Pour
Casablanca events et animation (CEA) qui chapeaute cette rencontre, le choix de cette
thématique s'appuie sur le fait que la clef de réussite d'une démarche de marketing
territorial repose d'abord sur la participation de I'ensemble des acteurs du territoire.

Il faut dire aussi que cet événement se tient dans un contexte ou les territoires cherchent a
retenir et soutenir les actifs résidents sur place, a savoir les investisseurs, les résidents, les
touristes, les jeunes et les étudiants tout en développant de nouvelles perspectives
territoriales. «Face aux nouveaux enjeux territoriaux marqués par une vive concurrence
mondiale, la question de I'attractivité territoriale n'est plus un luxe mais une nécessité de
survie pour tout territoire désirant se faire une place dans I'échiquier mondial», affirme
Mohamed Jouahri, directeur général de Casablanca events et animation. L'Africa Place
Marketing (APM) est un symposium international qui vise a favoriser le partage d'expérience,
mais aussi l'intelligence territoriale, la rencontre entre les experts et les parties prenantes, la
formation aux meilleures pratiques du marketing territorial et la co-construction d'une
réflexion autour d'un marketing territorial adapté aux territoires africains. Lors de ce
rendezvous territorial, pas moins de 14 territoires internationaux sont représentés.

Des experts, des chercheurs et des professionnels internationaux y prennent part. «Et parce
que le marketing territorial obéit fortement a la théorie de la contingence, il serait peu, ou
pourrait-on dire pas du tout, pertinent d'appliquer la méme démarche marketing territorial
qui a fait ses preuves dans des territoires étrangers en Afrique. D'ou l'importance d'ouvrir le
débat, de coconstruire et de développer avec les invités ce que serait une démarche
marketing territorial adaptée au contexte africain», soulignent les organisateurs de ce
symposium. En plus des conférences organisées avec des panels d'experts, des ateliers de
réflexion sont programmés.

Cliquez ici pour lire l'article depuis sa source.

Lire aussi
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L'Africa Place Marketing s'est tenue les 24 et 25 novembre au Hyatt Regency de Casablanca
sous le théme « Tous acteurs d’hospitalité et d'attractivité des territoires ». Organisé par la
marque "WeCasablanca", I'événement réunit des experts, des chercheurs et des
professionnels de renommeée internationale représentant 14 territoires considérés comme
des cas d'école en la matiére pour échanger sur différentes thématiques liées a l'attractivité
territoriale.

Le directeur général de "WeCasablanca", Mohamed Jouahri répond aux questions de
SNRTnews afin de décrire le déroulement et l'objectif de cet événement ainsi que les
différents représentants des marques territoriales présentes a I'événement.

Wed, 05 Oct 2022
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Dans le cadre de sa démarche d'attractivité sous la marque «\WECASABLANCA», Casablanca
Events et Animation organise la deuxiéme édition de I'Africa Place Marketing.

Sommes-nous tous des acteurs d'hospitalité et d'attractivité des territoires que nous
habitons ? Quelle est la place du marketing territorial dans I'hospitalité et 'attractivité des
territoires marocains ? Comment mettre en place la démarche du marketing territorial pour
une hospitalité et une attractivité durables ? Comment la démarche du marketing territorial
pourrait-elle contribuer a la résilience et a la régénération des territoires ? Ou encore, quel
réle pourraient jouer l'identité et I'attachement au territoire dans la démarche marketing
territorial ? Comment rendre nos villes attractives malgré des évenements indésirables
comme la pandémie et ses effets psychologiques ? Autant de sujets d'actualité et a intégrer
dans la démarche d'attractivité de nos villes et régions, dans un contexte ou les territoires se
livrent une vive concurrence a I'échelle mondiale.

En effet, la crise sanitaire, engendrée par le Covid-19, a mis en exergue l'importance du
marketing des territoires, qui cherchent, de plus en plus, a retenir et soutenir les populations
actives, «qu'il s'agisse de résidents, investisseurs, jeunes, touristes, étudiants... et a
développer de nouvelles perspectives territoriales», explique Mohamed Jouahri, directeur
général de Casablanca Event et Animation. Face aux nouveaux enjeux territoriaux, la
question de l'attractivité territoriale n'est plus un luxe mais une nécessité de survie pour tout
territoire désirant se faire une place sur I'échiquier mondial. C'est dans ce contexte que
Casablanca Events et Animation organise la deuxieme édition du symposium «Africa Place
Marketing» qui se déroule sur deux jours, les 24 et 25 novembre, sous la thématique «Tous
acteurs d'hospitalité et d'attractivité des territoires». Il s'agit, pour la capitale économique, de
se positionner comme une véritable plateforme de réflexion autour des enjeux, pratiques et
tendances du marketing territorial en Afrique. Mais aussi d'enrichir le débat, co-construire et
développer une démarche de marketing territorial adapté au contexte africain. Pour ce faire,
le symposium a invité une quarantaine d'experts, chercheurs et professionnels de
renommeée internationale représentant plus de 14 territoires considérés comme des cas
d'école en la matiére. Objectif : exposer les nouvelles tendances de marketing territorial en
Afrique et dans le monde. A la clé, les organisateurs attendent des pistes de réflexion et des
chantiers a mener pour rendre nos villes plus attractives et accueillantes.

De nombreux défis a relever pour Casablanca

En premiére ligne de ses démarches marketing, la capitale économique a beaucoup de défis
a relever, notamment en matiere d'assainissement et de mobilité. L'attractivité d'une ville
passe aussi par sa beauté architecturale, le développement de la culture, du tourisme et par
la valorisation de son patrimoine, de sorte a répondre aux attentes des voyageurs et
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habitants, des critéres qui interviennent bien avant le confort de I'hébergement, la qualité de
la gastronomie, etc. De par son histoire, Casablanca doit gérer un parc important d'anciens
immeubles. Pour Nabila Rmili, présidente du Conseil de la ville de Casablanca, «les défis sont
nombreux. Aujourd'hui, nous avons l'obligation de travailler sur une diversité d'aspects de
nos villes, notamment I'aspect touristique. Nous souhaitons, a travers notre prochaine
session, animer de plus en plus le théme de I'attractivité de la ville. Nous voulons qu'elle soit
davantage attractive sur le plan économique, des investissements, sur le plan touristique
éventuellement, vu le potentiel de la ville ». Pour Lionel Flasseur, directeur général
d'Auvergne-Rhdne-Alpes Tourisme, «il est primordial d'intégrer les habitants dans cette
démarche de marketing, a I'heure ou I'on s'interroge sur le meilleur réseau d'ambassadeurs».
Diversité de sujets abordés

Quatre sujets clés ont fait I'objet de discussions lors de la journée inaugurale intitulée «La
place du marketing territorial dans I'hospitalité et |'attractivité des territoires». «C'est quoi le
marketing territorial et pourquoi est-il primordial de le mettre en place ?» L'objectif de cette
conférence est de délimiter les concepts du marketing territorial ainsi que la démarche a
entreprendre pour développer une réflexion solide autour de I'hospitalité et I'attractivité des
territoires. Autre sujet : «Comment mettre en place la démarche du marketing territorial pour
une hospitalité et une attractivité durables ?» Cette conférence porte le titre de la thématique
globale de ce symposium, avec pour principal objectif d'explorer la notion de I'hospitalité qui
renvoie a la capacité de retenir sur place les ressources acquises par un territoire. «Comment
la démarche du marketing territorial pourrait-elle contribuer a la résilience et a la
régénération des territoires ?». Résilience, régénération et transformations territoriales sont
devenues, sous l'impact de la crise de Covid-19, les mots d'ordre de toute réflexion autour de
l'avenir des territoires, ainsi qu'un sujet d'identité et de sentiment d'appartenance au
territoire ; la personnalité du territoire. «Quel rle jouent l'identité et I'attachement au
territoire dans la démarche marketing territorial ?» L'identité représente ce que le territoire
est aujourd'hui, ce qu'il était hier et ce qu'il voudra devenir demain, elle est mouvante et en
perpétuel devenir.

Modeste Kouamé / Les Inspirations ECO

Cliquez ici pour lire I'article depuis sa source.

Lire aussi
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Dans un environnement de plus en plus concurrentiel, les territoires cherchent aujourd’hui a
séduire, a retenir et a soutenir les actifs présents sur place : résidents, investisseurs, jeunes,
touristes, étudiants... et a développer de nouvelles perspectives territoriales. Un défi de taille
qui implique la participation de tous les acteurs concernés. Cest dans cette lignée de
réflexion que Casablanca Events et Animation a organisé la deuxiéme édition de I'Africa Place
Marketing.

La question de l'attractivité territoriale devient une nécessité de survie pour tout territoire
désirant se faire une place dans I'échiquier national, régional ou mondial. Telle est, en
substance, la teneur du débat animé a l'occasion de la deuxiéme édition de I'Africa Place
Marketing organisée le 24 et 25 novembre 2021 par Casablanca Events et Animation, pilote
de la démarche dattractivité «Wecasablanca», sur le theme central «Tous acteurs
d’hospitalité et d'attractivité des territoires». Le choix de cette thématique conforte l'idée
selon laquelle la réussite de toute démarche de marketing territorial repose d'abord sur la
participation de I'ensemble des acteurs du territoire, en l'occurrence les élus, les collectivités,
les agences de développement, les administrations publiques, les professionnels, les
universitaires, les chercheurs, la société civile, etc.

Plantant le décor, Mohamed Jouahri, directeur général de Casablanca Events et Animation, a
souligné de prime abord que les défis actuels liés a l'attractivité des territoires sont énormes :
«La crise sanitaire engendrée par la Covid-19 a mis en exergue I'importance du marketing
territorial. En effet, les territoires cherchent aujourd’hui a retenir et a soutenir les
populations actives, a savoir les résidents, les investisseurs, les jeunes, les touristes, les
étudiants... tout en développant de nouvelles perspectives territoriales.» M. Jouahri a profité
de cette occasion pour rappeler qu'une marque territoriale na rien a voir avec une marque
commerciale. Il s'agit d'une marque de reconnaissance et de différenciation «qui porte le
sens et 'essence du territoire et un outil porteur d'une image qui oriente la promotion du
territoire et inspire les plans d'action de son attractivité».

Lidée a travers le développement de cette solution, affirme le DG de Casablanca Events et
Animation, est de rassembler les acteurs autour d’'un bien collectif et de les fédérer aussi
autour des valeurs communes et des projets structurants du territoire. «Cest justement dans
le cadre du plan de développement du grand Casablanca que “Wecasablanca” a été lancée
pour accompagner la transformation de la métropole et la propulser au rang des capitales
africaines et euro-méditerranéennes. En effet, cette démarche est 'aboutissement de
l'attractivité scientifique, propre, trés participative et partagée impliquant toutes les parties
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prenantes du territoire et imprégnée des meilleures pratiques internationales», a relevé M.
Jouahri.

La séance inaugurale du symposium a été ponctuée par des interventions d'experts
nationaux et internationaux qui ont débattu de plusieurs thématiques portant notamment
sur «La place du marketing territorial dans I'nospitalité et l'attractivité des territoires».
Prenant part a cette table ronde, Christophe Alaux, DG de la Chaire francaise «Attractivité et
nouveau marketing territorial» rappelle que le marketing territorial est une démarche
rationnelle inspirée du marketing commercial. Il s'agit d'un instrument qui répond bien aux
différents sujets d'attractivité territoriale, en associant et impliquant tous les partenaires
concernés, notamment les acteurs du territoire, dans un projet collectif destiné a définir une
offre attractive structurée et sur mesure. L'enjeu pour ce chercheur en marketing public est
d'adapter la démarche d'attractivité aux particularités de chaque territoire, mais aussi
d’améliorer la qualité de vie de ceux qui vivent sur le territoire ciblé.

Hassan Azouaoui, chercheur en marketing territorial, a indiqué pour sa part que «le
markéting territorial n'est pas de la communication, c'est plutét une maniére de penser la
politique territoriale qui consiste a réfléchir, a décider et a agir en fonction des cibles que
nous visons. Il s'agit d'une démarche qui englobe trois niveaux différents : stratégique,
sectoriel et de projets». Du point de vue pratique, ce professeur agrégé en économie et
gestion affirme que le markéting territorial se faisait au Maroc d'une maniéere spontanée. «La
pratique était toujours la, mais se faisait de maniére non réfléchie et non structurée. Mais
avec la régionalisation avancée, la donne a changé. On commence a sentir le besoin en
termes d'expertise en marketing territorial». Loccasion aussi pour M. Azouaoui d'appeler les
différentes parties prenantes a redoubler d'efforts pour adapter le concept au contexte
territorial.

Le 23 Novembre 2021
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2éme édition du symposium «Africa Place Marketing»

Clest parti pour la deuxiéme édition du symposium «Africa Place Marketing ». Cet événement
qui se déroule sous format hybride du 24 au 25 novembre 2021 a Casablanca porte la
thématique centrale «Tous acteurs d’hospitalité et d'attractivité des territoires ». Pour
Casablanca events et animation (CEA) qui chapeaute cette rencontre, le choix de cette
thématique s'appuie sur le fait que la clef de réussite d'une démarche de marketing territorial
repose d'abord sur la participation de I'ensemble des acteurs du territoire.

Il faut dire aussi que cet événement se tient dans un contexte ou les territoires cherchent a
retenir et soutenir les actifs résidents sur place, a savoir les investisseurs, les résidents, les
touristes, les jeunes et les étudiants tout en développant de nouvelles perspectives
territoriales. «Face aux nouveaux enjeux territoriaux marqués par une vive concurrence
mondiale, la question de l'attractivité territoriale n'est plus un luxe mais une nécessité de
survie pour tout territoire désirant se faire une place dans I'échiquier mondial», affirme
Mohamed Jouahri, directeur général de Casablanca events et animation. LAfrica Place
Marketing (APM) est un symposium international qui vise a favoriser le partage d'expérience,
mais aussi l'intelligence territoriale, la rencontre entre les experts et les parties prenantes, la
formation aux meilleures pratiques du marketing territorial et la co-construction d'une
réflexion autour d'un marketing territorial adapté aux territoires africains. Lors de ce
rendezvous territorial, pas moins de 14 territoires internationaux sont représentés.

Des experts, des chercheurs et des professionnels internationaux y prennent part. «Et parce
gue le marketing territorial obéit fortement a la théorie de la contingence, il serait peu, ou
pourrait-on dire pas du tout, pertinent d'appliquer la méme démarche marketing territorial
qui a fait ses preuves dans des territoires étrangers en Afrique. D'ou I'importance d'ouvrir le
débat, de coconstruire et de développer avec les invités ce que serait une démarche
marketing territorial adaptée au contexte africain», soulignent les organisateurs de ce
symposium. En plus des conférences organisées avec des panels d'experts, des ateliers de
réflexion sont programmés.
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2éme édition du symposium «Africa Place Marketing»

C'est parti pour la deuxiéme édition du symposium «Africa Place Marketing ». Cet événement
qui se déroule sous format hybride du 24 au 25 novembre 2021 a Casablanca porte la
thématique centrale «Tous acteurs d’hospitalité et d'attractivité des territoires ». Pour
Casablanca events et animation (CEA) qui chapeaute cette rencontre, le choix de cette
thématique s'appuie sur le fait que la clef de réussite d'une démarche de marketing territorial
repose d'abord sur la participation de 'ensemble des acteurs du territoire.

Il faut dire aussi que cet événement se tient dans un contexte ou les territoires cherchent a
retenir et soutenir les actifs résidents sur place, a savoir les investisseurs, les résidents, les
touristes, les jeunes et les étudiants tout en développant de nouvelles perspectives
territoriales. «Face aux nouveaux enjeux territoriaux marqués par une vive concurrence
mondiale, la question de l'attractivité territoriale n'est plus un luxe mais une nécessité de
survie pour tout territoire désirant se faire une place dans I'échiquier mondial», affirme
Mohamed Jouahri, directeur général de Casablanca events et animation. LAfrica Place
Marketing (APM) est un symposium international qui vise a favoriser le partage d'expérience,
mais aussi l'intelligence territoriale, la rencontre entre les experts et les parties prenantes, la
formation aux meilleures pratiques du marketing territorial et la co-construction d'une
réflexion autour d'un marketing territorial adapté aux territoires africains. Lors de ce
rendezvous territorial, pas moins de 14 territoires internationaux sont représentés.

Des experts, des chercheurs et des professionnels internationaux y prennent part. «Et parce
que le marketing territorial obéit fortement a la théorie de la contingence, il serait peu, ou
pourrait-on dire pas du tout, pertinent d'appliquer la méme démarche marketing territorial
qui a fait ses preuves dans des territoires étrangers en Afrique. D'ou l'importance d'ouvrir le
débat, de coconstruire et de développer avec les invités ce que serait une démarche
marketing territorial adaptée au contexte africain», soulignent les organisateurs de ce
symposium. En plus des conférences organisées avec des panels d'experts, des ateliers de
réflexion sont programmeés.
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L attractivité des territoires, une responsabilité

collective

Dans un environnement de plus en plus
concurrentiel, les territoires cherchent
aujourd’hui a séduire, a retenir et a
soutenir les actifs présents sur place :
résidents, investisseurs, jeunes, tou-
ristes, étudiants... et a développer de
nouvelles perspectives territoriales.
Un défi de taille qui implique la parti-
cipation de tous les acteurs concernés.
C’est dans cette lignée de réflexion que
Casablanca Events et Animation a or-
ganisé la deuxiéme édition de I’Africa
Place Marketing.

a question de l'attractivité terri-
Ltoriale devient une nécessité de

survie pour tout territoire dési-
rant se faire une place dans I’échiquier
national, régional ou mondial. Telle est,
en substance, la teneur du débat animé
a 'occasion de la deuxiéme édition de
I’Africa Place Marketing organisée le
24 et 25 novembre 2021 par Casablan-
ca Events et Animation, pilote de la
démarche dattractivité «Wecasablan-
ca», sur le theme central «Tous acteurs
d’hospitalité et d’attractivité des terri-
toires». Le choix de cette thématique
conforte I'idée selon laquelle la réussite
de toute démarche de marketing terri-
torial repose d’abord sur la participation
de I’ensemble des acteurs du territoire,
en I'occurrence les élus, les collectivi-
tés, les agences de développement, les
administrations publiques, les profes-
sionnels, les universitaires, les cher-
cheurs, la société civile, etc.
Plantant le décor, Mohamed Jouahri,
directeur général de Casablanca Events
et Animation, a souligné de prime abord
que les défis actuels liés a I"attractivité des
territoires sont énormes : «l.a crise sani-
taire engendrée par la Covid-19 a mis en
exergue I'importance du marketing ter-
ritorial. En effet, les territoires cherchent
aujourd’hui a retenir et a soutenir les po-
pulations actives, a savoir les résidents,
les investisseurs, les jeunes, les touristes,
les étudiants.. tout en développant de
nouvelles perspectives territoriales.» M.
Jouahri a profité de cette occasion pour
rappeler qu'une marque territoriale n’a
rien a voir avec une marque commer-
ciale. Il sagit d'une marque de reconnais-
sance et de différenciation «qui porte le
sens et I'essence du territoire et un outil
porteur d'une image qui oriente la pro-
motion du territoire et inspire les plans
d’action de son attractivité».

z
AT

S acteyrg d
Pattract 3 NOSpialits
amamwne des teritoires

LA PLACE DU MARKETING TERRITORIAL DANS
L’HOSPITALITE ET L'ATTRACTIVITE DES Ienmrom:s

Lidée a travers le développement de
cette solution, affirme le DG de Casa-
blanca Events et Animation, est de ras-
sembler les acteurs autour d'un bien
collectif et de les fédérer aussi autour
des valeurs communes et des projets
structurants du territoire. «C’est juste-
ment dans le cadre du plan de déve-
loppement du grand Casablanca que
“Wecasablanca” a ¢été lancée pour
accompagner la transformation de la
métropole et la propulser au rang des
capitales africaines et euro-méditer-
ranéennes. En effet, cette démarche est
I’aboutissement de I’attractivité scien-
tifique, propre, trés participative et par-
tagée impliquant toutes les parties pre-
nantes du territoire et imprégnée des
meilleures pratiques internationales»,
a relevé M. Jouahri, annongant par la
méme occasion le partenariat paraphé
avec la Chaire francaise «Attractivité et
nouveau marketing territorial» dirigée
par Christophe Alaux.

La séance inaugurale du symposium a
été ponctuée par des interventions d’ex-
perts nationaux et internationaux qui ont
débattu de plusieurs thématiques portant
notamment sur «La place du marketing
territorial dans I’hospitalité et 'attracti-
Vité des territoires». Prenant part a cette
table ronde, M. Alaux rappelle que le
marketing territorial est une démarche
rationnelle inspirée du marketing com-
mercial. 1l sagit d'un instrument qui
répond bien aux différents sujets d’at-
tractivité territoriale, en associant et im-
pliquant tous les partenaires concernés,
notamment les acteurs du territoire, dans

un projet collectif destiné a définir une
offre attractive structurée et sur mesure.
Lenjeu pour ce chercheur en marketing
public est d’adapter la démarche d’attrac-
tivité aux particularités de chaque terri-
toire, mais aussi d’améliorer la qualité
de vie de ceux qui vivent sur le territoire
ciblé.

Hassan Azouaoui, chercheur en mar-
keting territorial, a indiqué pour sa part
que «le markéting territorial n’est pas de
la communication, c’est plutot une ma-
niere de penser la politique territoriale
qui consiste a réfléchir, a décider et a agir
en fonction des cibles que nous visons. Il
sagit d'une démarche qui englobe trois
niveaux différents : stratégique, sectoriel
et de projets». Du point de vue pratique,
ce professeur agrégé en économie et ges-
tion affirme que le markéting territorial
se faisait au Maroc d'une maniere spon-
tanée. «I.a pratique était toujours la, mais
se faisait de maniére non réfléchie et non
structurée. Mais avec la régionalisation
avancée, la donne a changé. On com-
mence a sentir le besoin en termes d’ex-
pertise en marketing territorial». I'occa-
sion aussi pour M. Azouaoui d’appeler les
différentes parties prenantes a redou-
bler d’efforts pour adapter le concept au
contexte territorial. m
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2eme édition du symposium «Africa Place Marketing»

Casablanca met I'attractivité

des territoires en lum

Clest parti pour la deuxiéme édition
du symposium «Africa Place Marke-
ting». Cet événement qui se déroule
sous format hybride du 24 au 25
novembre 2021 a Casablanca porte
la thématique centrale «Tous acteurs
d'hospitalité et d'attractivité des ter-
ritoires». Pour Casablanca events et
animation (CEA) qui chapeaute cette
rencontre, le choix de cette thématique
s'appuie sur le fait que la clef de réussite
d'une démarche de marketing territo-
rial repose d'abord sur la participation
de 'ensemble des acteurs du territoire.
Il faut dire aussi que cet événement
se tient dans un contexte ot les terri-
toires cherchent a retenir et soutenir
les actifs résidents sur place, a savoir
les investisseurs, les résidents, les tou-
ristes, les jeunes et les étudiants tout
en développant de nouvelles perspec-
tives territoriales. «Face aux nouveaux
enjeux territoriaux marqués par une
vive concurrence mondiale, la question
de lattractivité territoriale n'est plus

CE . &
e ¥

un luxe mais une nécessité de survie
pour tout territoire désirant se faire
une place dans ['échiquier mondial»,
affirme Mohamed Jouahri, directeur
général de Casablanca events et anima-

iere

| cabblanes
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tion. L'Africa Place Marketing (APM) est
un symposium international qui vise a
favoriser le partage d'expérience, mais
aussi l'intelligence territoriale, la ren-
contre entre les experts et les parties

prenantes, la formation aux meilleures
pratiques du marketing territorial et la
co-construction d'une réflexion autour
d'un marketing territorial adapté aux
territoires africains. Lors de ce rendez-
vous territorial, pas moins de 14 terri-
toires internationaux sont représentés.
Des experts, des chercheurs et des pro-
fessionnels internationaux y prennent
part. «Et parce que le marketing terri-
torial obéit fortement a la théorie de la
contingence, il serait peu, ou pourrait-on
dire pas du tout, pertinent d'appliquer
la méme démarche marketing terri-
torial qui a fait ses preuves dans des
territoires étrangers en Afrique. D'ot
limportance d'ouvrir le débat, de co-
construire et de développer avec les
invités ce que serait une démarche
marketing territorial adaptée au
contexte africain», soulignent les orga-
nisateurs de ce symposium. En plus des
conférences organisées avec des panels
dexperts, des ateliers de réflexion sont
programmés.
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REGIONS

Dans le cadre de sa
démarche d’attractivité
sous la marque
«WECASABLANCA»,
Casablanca Events

et Animation organise
la deuxieme édition
de lAfrica Place
Marketing.

Sommes-nous tous des acteurs
d'hospitalité et d'attractivité
des territoires que nous habi-
tons ? Quelle est la place du
marketing territorial dans I'hos-
pitalité et l'attractivité des ter-
ritoires marocains ? Comment
mettre en place la démarche
du marketing territorial pour
une hospitalité et une attrac-
tivité durables ? Comment la
démarche du marketing terri-
torial pourrait-elle contribuer a
la résilience et a la régénération
des territoires ? Ou encore, quel
réle pourraient jouer lidentité
et l'attachement au territoire
dans la démarche marketing
territorial 2 Comment rendre
nos villes attractives malgré
des événements indésirables
comme la pandémie et ses
effets psychologiques ? Au-
tant de sujets d’actualité et
a intégrer dans la démarche
d'attractivité de nos villes et
régions, dans un contexte ol
les territoires se livrent une vive
concurrence a l'échelle mon-
diale. En effet, la crise sanitaire,
engendrée par le Covid-19, a
mis en exergue l'importance
du marketing des territoires,
qui cherchent, de plus en plus,
aretenir et soutenir les popula-
tions actives, «qu'il s'agisse de
résidents, investisseurs, jeunes,
touristes, étudiants... et a dé-
velopper de nouvelles perspec-
tives territoriales», explique
Mohamed Jouahri, directeur
général de Casablanca Event et
Animation. Face aux nouveaux
enjeux territoriaux, la question
de lattractivité territoriale n'est
plus un luxe mais une nécessité
de survie pour tout territoire
désirant se faire une place sur
'échiquier mondial. C'est dans
ce contexte que Casablanca
Events et Animation organise
la deuxiéme édition du sympo-

ATTRACTIVITE TERRITORIALE

Casablanca en premieére ligne

sium «Africa Place Marketing»
qui se déroule les 24 et 25 no-
vembre, sous la thématique
«Tous acteurs d’hospitalité et
dattractivité des territoires».
Il s'agit, pour la capitale éco-
nomique, de se positionner
comme une véritable plate-
forme de réflexion autour des
enjeux, pratiques et tendances
du marketing territorial en
Afrique. Mais aussi d'enrichir
le débat, co-construire et dé-
velopper une démarche de
marketing territorial adapté au
contexte africain. Pour ce faire,
le symposium a invité une qua-
rantaine d'experts, chercheurs
et professionnels de renommée
internationale représentant
plus de 14 territoires considé-
rés commedes casd'écoleen la
matiére. Objectif : exposer les
nouvelles tendances de mar-
keting territorial en Afrique
et dans le monde. A la clé, les
organisateurs attendent des
pistes de réflexion et des chan-
tiers a mener pour rendre nos

villes plus attractives et ac-
cueillantes.

DE NOMBREUX DEFIS
ARELEVER POUR
CASABLANCA

En premiére ligne de ses dé-
marches marketing, la capitale
économique a beaucoup de
défis a relever, notamment en
matiére d'assainissement et de
mobilité. L'attractivité d'uneville

des voyageurs et habitants, des
critéres qui interviennent bien
avant le confort de I'héberge-
ment, la qualité de la gastro-
nomie, etc. De par son histoire,
Casablanca doit gérer un parc
importantd'anciensimmeubles.
Pour Nabila Rmili, présidente
du Conseil de la ville de Casa-
blanca, «les défis sont nom-
breux. Aujourd’hui, nous avons
L'obligation de travailler sur une

La question de l'attractivité
territoriale n’est plus un luxe mais
une nécessité de survie pour tout
territoire désirant se faire une
place sur l'échiquier mondial.

passe aussi par sa beauté archi-
tecturale, le développement de
la culture, du tourisme et par la
valorisation de son patrimoine,
de sorte a répondre aux attentes

diversité d’aspects de nos villes,
notamment l'aspect touristique.
Nous souhaitons, a travers notre
prochaine session, animer de
plusen plus lethémede lattrac-

tivité de la ville. Nous voulons
qu'elle soit davantage attractive
sur le plan économique, des in-
vestissements, sur le plan tou-
ristique éventuellement, vu le
potentiel de la ville ». Pour Lionel
Flasseur, directeur général d’Au-
vergne-Rhone-Alpes Tourisme,
«il est primordial d'intégrer les
habitants dans cette démarche
de marketing, a U'heure ot l'on
s'interroge sur le meilleur réseau
d’ambassadeurs».

DIVERSITE DE SUJETS
ABORDES

Quatre sujets clés ont fait l'objet
de discussions lors de la journée
inaugurale intitulée «La place
du marketing territorial dans
hospitalité et 'attractivité des
territoires». «C'est quoi le mar-
keting territorial et pourquoi
est-il primordial de le mettre
en place ?» L'objectif de cette
conférence est de délimiter les
concepts du marketing territo-
rial ainsi que la démarche a en-
treprendre pour développer une
réflexion solide autour de ['hos-
pitalité et Uattractivité des terri-
toires. Autre sujet : «Comment
mettre en place la démarche du
marketing territorial pour une
hospitalité et une attractivité
durables ?» Cette conférence
porte le titre de la thématique
globale de ce symposium, avec
pour principal objectif d'explo-
rer la notion de ['hospitalité qui
renvoie a la capacité de retenir
sur place les ressources acquises
par un territoire. «Comment la
démarche du marketing terri-
torial pourrait-elle contribuer a
la résilience et a la régénération
des territoires ?». Résilience, ré-
génération et transformations
territoriales sont devenues, sous
limpact de la crise de Covid-19,
les mots d'ordre de toute ré-
flexion autour de l'avenir des
territoires, ainsi qu’un sujet
d'identité et de sentiment d'ap-
partenance au territoire ; la per-
sonnalité du territoire. «Quel
role jouent l'identité et l'atta-
chement au territoire dans la dé-
marche marketing territorial?»
L'identité représente ce que le
territoire est aujourd'hui, ce qu'il
était hier et ce qu'ilvoudra deve-
nir demain, elle est mouvante et
en perpétuel devenir.

Modeste Kouamé
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Africa Place Marketing : L'attractivité des territoires, une responsabilité collective

24 novembre 2021 a 19:15

Ph. Seddik

Dans un environnement de plus en plus concurrentiel, les territoires cherchent aujourd’hui a
séduire, a retenir et a soutenir les actifs présents sur place : résidents, investisseurs, jeunes,
touristes, étudiants... et a développer de nouvelles perspectives territoriales. Un défi de taille
qui implique la participation de tous les acteurs concernés. C'est dans cette lignée de
réflexion que Casablanca Events et Animation a organisé la deuxiéme édition de I'Africa Place
Marketing.

La question de l'attractivité territoriale devient une nécessité de survie pour tout territoire
désirant se faire une place dans I'échiquier national, régional ou mondial. Telle est, en
substance, la teneur du débat animé a l'occasion de la deuxiéme édition de I'Africa Place
Marketing organisée le 24 et 25 novembre 2021 par Casablanca Events et Animation, pilote
de la démarche d'attractivité «Wecasablanca», sur le theme central «Tous acteurs
d’hospitalité et d'attractivité des territoires». Le choix de cette thématique conforte l'idée
selon laquelle la réussite de toute démarche de marketing territorial repose d'abord sur la
participation de 'ensemble des acteurs du territoire, en l'occurrence les élus, les collectivités,
les agences de développement, les administrations publiques, les professionnels, les
universitaires, les chercheurs, la société civile, etc.

Plantant le décor, Mohamed Jouahri, directeur général de Casablanca Events et Animation, a
souligné de prime abord que les défis actuels liés a l'attractivité des territoires sont énormes :
«La crise sanitaire engendrée par la Covid-19 a mis en exergue I'importance du marketing
territorial. En effet, les territoires cherchent aujourd’hui a retenir et a soutenir les
populations actives, a savoir les résidents, les investisseurs, les jeunes, les touristes, les
étudiants... tout en développant de nouvelles perspectives territoriales.» M. Jouahri a profité
de cette occasion pour rappeler qu'une marque territoriale n'a rien a voir avec une marque
commerciale. Il s'agit d'une marque de reconnaissance et de différenciation «qui porte le
sens et I'essence du territoire et un outil porteur d'une image qui oriente la promotion du
territoire et inspire les plans d'action de son attractivité».

Lidée a travers le développement de cette solution, affirme le DG de Casablanca Events et
Animation, est de rassembler les acteurs autour d'un bien collectif et de les fédérer aussi
autour des valeurs communes et des projets structurants du territoire. «Cest justement dans
le cadre du plan de développement du grand Casablanca que “Wecasablanca” a été lancée
pour accompagner la transformation de la métropole et la propulser au rang des capitales
africaines et euro-méditerranéennes. En effet, cette démarche est 'aboutissement de
I'attractivité scientifique, propre, trés participative et partagée impliquant toutes les parties
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prenantes du territoire et imprégnée des meilleures pratiques internationales», a relevé M.
Jouahri, annoncant par la méme occasion le partenariat paraphé avec la Chaire francaise
«Attractivité et nouveau marketing territorial» dirigée par Christophe Alaux.

La séance inaugurale du symposium a été ponctuée par des interventions d'experts
nationaux et internationaux qui ont débattu de plusieurs thématiques portant notamment
sur «La place du marketing territorial dans I'hospitalité et I'attractivité des territoires».
Prenant part a cette table ronde, M. Alaux rappelle que le marketing territorial est une
démarche rationnelle inspirée du marketing commercial. Il s'agit d'un instrument qui répond
bien aux différents sujets d'attractivité territoriale, en associant et impliquant tous les
partenaires concernés, notamment les acteurs du territoire, dans un projet collectif destiné a
définir une offre attractive structurée et sur mesure. L'enjeu pour ce chercheur en marketing
public est d'adapter la démarche d'attractivité aux particularités de chaque territoire, mais
aussi d'améliorer la qualité de vie de ceux qui vivent sur le territoire ciblé.

Hassan Azouaoui, chercheur en marketing territorial, a indiqué pour sa part que «le
markéting territorial n'est pas de la communication, c'est plutdt une maniére de penser la
politique territoriale qui consiste a réfléchir, a décider et a agir en fonction des cibles que
nous visons. Il s'agit d'une démarche qui englobe trois niveaux différents : stratégique,
sectoriel et de projets». Du point de vue pratique, ce professeur agrégé en économie et
gestion affirme que le markéting territorial se faisait au Maroc d'une maniéere spontanée. «La
pratique était toujours la, mais se faisait de maniére non réfléchie et non structurée. Mais
avec la régionalisation avancée, la donne a changé. On commence a sentir le besoin en
termes d'expertise en marketing territorial». Loccasion aussi pour M. Azouaoui d'appeler les
différentes parties prenantes a redoubler d'efforts pour adapter le concept au contexte
territorial.

Derniére Heure /
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Marketing territorial en Afrique : plus de 40 experts en conclave a Casablanca

24 novembre 2021

24 novembre 2021

La ville de Casablanca abrite les 24 et 25 novembre 2021, la deuxiéme édition de I'Africa Place
Marketing sous la thématique « Tous acteurs d’hospitalité et d'attractivité des territoires ». Un
enjeu de taille au moment ou, aprés la crise sanitaire, les territoires cherchent a retenir et
soutenir les actifs présents sur place (résidents, investisseurs, jeunes, touristes, étudiants,
etc.) et a développer de nouvelles perspectives territoriales.

Plus d'une quarantaine d'experts, des chercheurs et des professionnels de renommée
internationale représenteront plus de 14 territoires considérés comme des cas d'école en la
matiére, débattront tout au long de deux jours des enjeux du Marketing territorial en
Afrique.

La cérémonie d'ouverture de cette deuxieme édition de I'Africa Place Marketing ce mercredi
24 novembre, a été l'occasion de rappeler de l'enjeu de cette thématique pour une métropole
comme Casablanca et pour d'autres territoires d’Afrique, en terme d'amélioration
d'attractivité.

Casablanca qui féte justement le 5e anniversaire de sa marque territoriale « WeCasablanca «

En effet, le symposium organisé par Casa Events et Animation (CEA) se veut un espace de
partage d'expérience, mais aussi d'intelligence territoriale, un espace de rencontre entre les
experts et les parties prenantes, la formation aux meilleurs pratiques du marketing territorial
et la co-construction d'une réflexion autour d'un marketing territorial adapté aux territoires
africains.

Pour l'organisateur, le choix de cette thématique n'est pas anodin : il vise a appuyer le fait
que la clef de réussite d'une démarche de marketing territorial repose d'abord sur la
participation de 'ensemble des acteurs du territoire (élus, collectivités, agences de
développement, administrations publiques, professionnels, universitaires, chercheurs,
société civile, ...).

L'objectif du symposium est de développer une réflexion commune autour de la capacité de
ce territoire a rayonner et a attirer sur place les cibles recherchées (I'attractivité). Il est a noter
que cet événement se caractérise par la pluralité des métiers et secteurs représentés, mais
aussi par la diversité des experts et des intervenants qui sont mobilisés.

Parmi les annonces phares faites par le Directeur de CEA a l'ouverture du symposium,
Mohamed Jouahri, est le lancement d'un Think Tank qui permettra aux invités d’échanger et
de débattre en direct leurs points de vue par rapport a I'adaptation des pratiques du
marketing territorial aux territoires africains.
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Autre nouveauté, I'Africa Place Marketing Competition (APMC), un concept qui souhaite
sensibiliser chaque année les étudiants, en tant que futurs leaders, a développer des
réflexions autour de l'attractivité et du marketing territorial. Le concept regroupe des
étudiants qui représentent des universités et des écoles supérieures de premier rang
s'intéressant au marketing territorial. APMC récompense 2 groupes d'étudiants finalistes qui
auront répondu pertinemment a la problématique de I'édition.

La deuxieme journée se poursuit le 25 novembre avec un programme riche en conférences
et en ateliers thématiques.

0 comment
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18:05

ECONOMIE

DECARBONATION: LE CENTRE REGIONAL D'INVESTISSEMENT (CRI) FES-MEKNES VIENT DE
LANCER UNE ENQUETE AUPRES DES ENTREPRISES INDUSTRIELLES DE LA REGION POUR LES
ACCOMPAGNER DANS LEUR TRANSITION BAS CARBONE.

16:29

MONDE

ETATS-UNIS : LA POLICE INTERVENAIT CE JEUDI 19 AOUT AUTOUR D'UN VEHICULE SUSPECTE
DE CONTENIR DES EXPLOSIFS PRES DU CAPITOLE, SIEGE DU CONGRES AMERICAIN A
WASHINGTON.

19:12

SPORT

C'EST OFFICIEL. LIONEL MESSI NE RENOUVELLE PAS SON CONTRAT AVEC LE BARCA. C'EST CE
QU'A ANNONCE LE CLUB DANS UN COMMUNIQUE DIFFUSE SUR LES RESEAUX SOCIAUX.

13:27

MONDE

LA RUSSIE ANNONCE LE DEBUT DU RETRAIT DE SES TROUPES PRES DE L'UKRAINE
17:08

POLITIQUE

BOURITA S'ENTRETIENT AVEC SES HOMOLOGUES KOWEITIEN ET INDONESIEN

14:51
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MONDE

'AGENCE EUROPEENNE DES MEDICAMENTS RESTE "FERMEMENT CONVAINCUE" DES
BENEFICES DU VACCIN ASTRAZENECA

13:05

POLITIQUE

LE PROJET DE LOI SUR LE CANNABIS APPROUVE EN CONSEIL DE GOUVERNEMENT
12:59

AFRICA

TUNISIE : LE CHEF DU GOUVERNEMENT HICHEM MECHICHI A PROCEDE LUNDI 15 FEVRIER AU
LIMOGEAGE DE 5 MINISTRES

20:17

SOCIETE

BUS CAILLASSE A CASABLANCA : UN SUSPECT ARRETE

13:34

ECONOMIE

LOI SUR LE GAZ NATUREL : LE CONSEIL DE LA CONCURRENCE DEVRA BIENTOT STATUER
13:32

RAJAB 1442 DE 'HEGIRE DEBUTE CE SAMEDI 13 FEVRIER 2021
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Casablanca
2¢ édition du symposium
«Africa Place Marketing»

° Eﬂe se ﬁendra les 24 et 25 «Aujourd’hui, a cause de l’épi-
démie de la Covid-19, les territoires
novembre

cherchent plus que jamais a retenir
et a soutenir les actifs qui y sont pré-
e Sous le théme: «Tous acteurs sents: résidents, investisseurs, jeunes,

; o iy 5 i touristes, étudiants...», affirme Mo-
d’hospitalité et d’attractivité des . Totihin, BG de 1R SDL o

territoires» Events & Animation (CEA). Selon lui,
la clé de la réussite d’'une démarche

« Comment redynami- me}rkej[ing territorial repose sur la par-
L ticipation de tous les acteurs (€lus, col-

ser la marque territoriale lectivités, agences de développement,
«Wecasablanca» administrations publiques, profession-

nels, chercheurs, société civile. . .).
C ASABLANCA Events & Ani-  Par ailleurs, les invités (experts,

inbine Alamanlia A avmaniaae 1o 24 220 cherchenrs et nrofessionnels) din svm-
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d’attractivité des territoiresy. L’éve- ,le,terrl-t01r.e (l’hospl’Eah—
nement, qui aura lieu té territoriale). Ils déve-
les 24 & 25 lopperont la réflexion
novembre, autour de sa capacité
rentre dans ~ arayonner et a attirer
le cadre de sur place les cibles

la démarche pertinentes pour le
d’attractivité territoire.
- «Wecasablancay. Cette édition
Ce sympo- d’APM connaitra
sium international la,partICIpatlon
a pour objectif de d’un panel de
favoriser le partage chercheurs et
d’expérience, mais de profession-
également de pro- . nels,' ayant
mouvoir la veille et travaillé sur
I’intelligence territo- plus de 14

riale. Au programme: territoires
des rencontres orga- dlt:ferents
nisées entre différents representant

experts, chercheurs et ac- des cas d’école en la maticre.
teurs du marketing territo-  rial. 11 Ces experts tenteront de concevoir en-

vise en outre 4 partager avec les diffé- semble, a Iissue des débats, une pro-
rentes parties prenantes les meilleures  Position de démarche Commune axce
pratiques du marketing territorial et a SUr le marketing territorial qui serait

co-construire une réflexion adaptée
aux territoires africains.

adaptée aux territoires africains.d
Aziza EL AFFAS

Format hybride

CETTE édition de 1’Africa
Place Marketing (APM) se tiendra
dans un format hybride. Les experts,
les partenaires et les participants
pourront donc faire le choix entre
participer physiquement ou virtuel-
lement via une plateforme virtuelle
de retransmission qui leur sera dé-
diée. Au programme de cette édition,
quatre conférences, deux ateliers, un

Mardi 23 Novembre 2021

think tank, ainsi qu’une compétition
«Africa Place Marketing Competi-
tion» durant laquelle les jeunes étu-
diants universitaires seront invités
a confronter leurs points de vue et
développer des réflexions «Out of
the box» autour d’une thématique
spécifique du marketing territorial;
comment (re)dynamiser une marque
territoriale «Wecasablancay. [
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Casablanca: 2e édition du symposium «Africa Place Marketing»

Par Aziza EL AFFAS | Edition N°:6140 Le 23/11/2021 | Partager

Elle se tiendra les 24 et 25 novembre

Sous le theme: «Tous acteurs d’hospitalité et d'attractivité des territoires»

Comment redynamiser la marque territoriale «Wecasablanca»

Casablanca Events & Animation s'appréte a organiser la 2e édition du symposium Africa
Place Marketing (APM), qui se tiendra sous le théme: «Tous acteurs d’hospitalité et
d'attractivité des territoires». Lévenement, qui aura lieu les 24 & 25 novembre, rentre dans le
cadre de la démarche d'attractivité «Wecasablanca».

Ce symposium international a pour objectif de favoriser le partage d'expérience, mais
également de promouvoir la veille et l'intelligence territoriale. Au programme: des rencontres
organisées entre différents experts, chercheurs et acteurs du marketing territorial. Il vise en
outre a partager avec les différentes parties prenantes les meilleures pratiques du marketing
territorial et a co-construire une réflexion adaptée aux territoires africains.

«Aujourd’hui, a cause de I'épidémie de la Covid-19, les territoires cherchent plus que jamais a
retenir et a soutenir les actifs qui y sont présents: résidents, investisseurs, jeunes, touristes,
étudiants...», affirme Mohamed Jouahri, DG de la SDL Casa Events & Animation (CEA). Selon
lui, la clé de la réussite d'une démarche marketing territorial repose sur la participation de
tous les acteurs (élus, collectivités, agences de développement, administrations publiques,
professionnels, chercheurs, société civile...).

Par ailleurs, les invités (experts, chercheurs et professionnels) du symposium mettront en
exergue les enjeux et les leviers permettant de garder sur place les ressources déja acquises
par le territoire ('hospitalité territoriale). lls développeront la réflexion autour de sa capacité
a rayonner et a attirer sur place les cibles pertinentes pour le territoire.

Cette édition d'APM connaitra la participation d'un panel de chercheurs et de professionnels,
ayant travaillé sur plus de 14 territoires différents représentant des cas d'école en la matiére.
Ces experts tenteront de concevoir ensemble, a I'issue des débats, une proposition de
démarche commune axée sur le marketing territorial qui serait adaptée aux territoires
africains.

Format hybride

Cette édition de I'Africa Place Marketing (APM) se tiendra dans un format hybride. Les
experts, les partenaires et les participants pourront donc faire le choix entre participer
physiquement ou virtuellement via une plateforme virtuelle de retransmission qui leur sera
dédiée. Au programme de cette édition, quatre conférences, deux ateliers, un think tank,
ainsi qu'une compétition «Africa Place Marketing Competition» durant laquelle les jeunes
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étudiants universitaires seront invités a confronter leurs points de vue et développer des
réflexions «Out of the box» autour d'une thématique spécifique du marketing territorial;
comment (re)dynamiser une marque territoriale «Wecasablanca».

Aziza EL AFFAS
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Casablanca Events & Animation (CEA), pilote de la démarche d'attractivité Wecasablanca, a
annoncé que la deuxiéme édition du symposium Africa Place Marketing (APM) aura lieu les
23 et 24 novembre. Tenu cette année sous la thématique suivante : "Tous acteurs
d’hospitalité et d'attractivité des territoires". Ce symposium international a pour objectif de
favoriser le partage d'expérience, mais également de promouvoir la veille et l'intelligence
territoriale, a travers des rencontres organisées entre différents experts, chercheurs, acteurs
du marketing territorial. Il vise en outre a partager avec les différentes parties prenantes les
meilleures pratiques du marketing territorial et a co-construire une réflexion territoriale
adaptée aux territoires africains.

«Aujourd’hui, a cause de I'épidémie de la Covid-19, les territoires cherchent plus que jamais a
retenir et a soutenir les actifs qui y sont présents (résidents, investisseurs, jeunes, touristes,
étudiants, etc.)», a déclaré Mohamed Jouahri, directeur général de CEA. «C'est dailleurs
autour de cette réflexion, qui est entierement axée autour de l'attractivité et du marketing
des territoires, que CEA ) a choisi la thématique "Tous acteurs d’hospitalité et d'attractivité
des territoires" pour appuyer le fait que la clé de la réussite d'une démarche marketing
territorial repose sur la participation de tous les acteurs (élus, collectivités, agences de
développement, administrations publiques, professionnelles, chercheuses, société civile,
etc..). Par ailleurs, les invités (experts, chercheurs et professionnels) du symposium mettront
en exergue les enjeux, les facteurs clés de succes et les leviers permettant de garder sur
place les ressources déja acquises par le territoire (I'hospitalité territoriale) et puis
développeront la réflexion autour de sa capacité a rayonner et a attirer sur place les cibles
pertinentes pour le territoire ('attractivité)», a-t-il ajouté.

Cette année, la seconde édition du symposium APM connaftra la participation d'un riche
panel de chercheurs et de professionnels ayant travaillé sur plus de 14 territoires différents
représentant des cas d'école en la matiéere. Ces experts tenteront de concevoir ensemble, a
I'issue de discussions riches, mais aussi de moult débats et réflexions, une proposition de
démarche commune axée sur le marketing territorial qui serait adaptée aux territoires
africains.

Notons que la deuxieme édition de I'APM se tiendra sous un format hybride. Les experts, les
partenaires et les participants pourront donc faire le choix entre participer physiquement ou
virtuellement via une plateforme virtuelle de retransmission qui leur sera entierement
dédiée. Au programme de cette édition, quatre conférences, deux ateliers, un Think Tank,
ainsi gu’'une compétition "Africa Place Marketing Competition". Durant cette derniere, les
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jeunes étudiants universitaires seront invités a confronter leurs points de vue et développer
des réflexions "Out of the box" autour d'une thématique spécifique du marketing territorial :
comment (re)dynamiser une marque territoriale, casa de Wecasablanca ?

Pour rappel, APM est une composante importante de la démarche d'attractivité
Wecasablanca. Il s'agit d'un projet collectif et partagé de développement de l'attractivité de la
ville de Casablanca qui s'impose aujourd’hui comme une plateforme pionniére

incontournable d'échanges et de réflexions autour des enjeux, pratiques et tendances du
marketing territorial en Afrique.
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Medi1TV

Ecoutez l'article

Al'occasion de la 2e édition du symposium "Africa Place Marketing", qui se tient a Casablanca
les 24 et 25 novembre courant, se pose la question de savoir quel positonnement pour les
villes africaines en termes de marketing territorial pour renforcer leur attractivité ?

Eléments de réponsed avec I'analyste économique Driss Aissaoui.

Africa Place Marketing
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Casablanca Events & Animation (CEA) organise la 2éme édition du symposium « Africa Place
Marketing » : « Sous le théme « Tous acteurs d’hospitalité et d'attractivité des territoires »,
Casablanca Events & Animation (CEA) vient d'annoncer le lancement de la 2éme édition du
symposium Africa Place Marketing (APM) qui se tiendra du 24 au 25 novembre dans un
format hybride. En effet, ce rendez-vous a pour objectif de favoriser le partage d'expérience,
mais également de promouvoir la veille et l'intelligence territoriale, a travers des rencontres
organisées entre différents experts, chercheurs, acteurs du marketing territorial. Il vise en
outre a partager avec les différentes parties prenantes les meilleures pratiques du marketing
territorial et a co-construire une réflexion territoriale adaptée aux territoires africains. «
Aujourd’hui, a cause de I'épidémie de la Covid-19, les territoires cherchent plus que jamais a
retenir et a soutenir les actifs qui y sont présents (résidents, investisseurs, jeunes, touristes,
étudiants, etc.) », a déclaré Mohamed JOUAHRI Directeur General de Casablanca Events &
Animation ».

Pour Noél, McDonald's lance un menu Mariah Carey : « Il est vrai que depuis des années et
des années, des que l'on pense a Noél, on a trés vite en téte la célebre chanson de Mariah
Carey, « All | want for Christmas » sorti en 1994. Un classique qui accompagne inévitablement
les fétes. C'est donc dans cet état d'esprit que McDonald's a décidé de célébrer Noél avec un
menu dédié a la chanteuse. Durant 12 jours (soit jusqu'a la veille de Noél), la chaine de
restauration rapide proposera un menu sobrement appelé “Mariah” sous forme de petit
calendrier de I'Avent. Le principe : bénéficier d'un article gratuit servis dans un emballage
festif pour toute commande d’'un dollar minimum passée via l'application. Pour le moment, le
contenu du menu est encore gardé secret, mais des éléments du menu seront accessibles
pendant la période du 13 au 24 décembre. Malheureusement, le «<Mariah Menu» ne sera
disponible qu'aux Etats-Unis... Mais rien ne vous empéche de vous faire plaisir avec le burger
le moins calorique au Nutri-Score B de chez McDonald's en écoutant «All | Want For
Christmas is You» chez vous ! Pour rappel, ce n'est pas la premiére fois que McDonalds fait
un partenariat avec des stars. Ces derniéres années, le géant du fast-food avait intégré des
menus Travis Scott et BTS ».

Pour se moquer d'’Apple, Samsung offre des chiffons gratuits : « Samsung ne perd jamais une
occasion de se moquer d'Apple. Et quand la marque a la pomme commercialise un simple
chiffon a 25 euros, difficile de ne pas se moquer. Dans la foulée de la keynote consacrée aux
nouveaux MacBook Pro, Apple a mis en vente une chiffonnette sur I'Apple Store. Le géant de
la Silicon Valley présente ce bout de chiffon comme l'accessoire idéal pour nettoyer I'écran
d'un MacBook, d'un iPad, d'un iPhone, d'une Apple Watch ou encore d'un iPod. Apple
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propose le chiffon au prix de 25 euros, soit 10 fois le prix d'une chiffonnette de marque
blanche. Malgré le prix excessif, de nombreux fans Apple se sont arrachés a la chiffonnette
apres son lancement. Bien vite, le bout de chiffon s'est retrouvé en rupture de stock sur la
boutique de la marque. Les premiéres livraisons du précieux chiffon ne sont pas prévues
avant janvier prochain au plus tét. Samsung offre une chiffonnette gratuite pour se moquer
d'Apple Quelques semaines apres le buzz généré par la chiffonnette d'Apple, Samsung a
décidé de s'attaquer a son concurrent avec une offre imbattable : un chiffon de nettoyage
gratuitement offert aux utilisateurs d'un Galaxy S20. Selon le site Android Authority, la
nouvelle offre de Samsung n'est proposée qu'en Allemagne et les stocks sont limités a 1 000
unités, pour les premiers inscrits ».

YouTube supprime le compteur de pouces négatifs pour lutter contre le harcélement : «
YouTube vient d'annoncer qu'il va supprimer le compteur des dislikes sur sa plateforme.
L'objectif est de lutter contre le harcelement de masse et les « attaques de dislikes » qui
impactent trop lourdement les petites chaines et les nouveaux créateurs de contenus. Les
utilisateurs pourront toujours choisir mettre un dislike, sans toutefois en voir le nombre
total. “Nous rendons privé le décompte des “J'aime pas” sur YouTube, mais le bouton ne
disparait pas pour autant. Ce changement sera progressivement mis en place dés
aujourd'hui”, annonce YouTube dans un communiqué officiel. Pour la plateforme, cette
mesure est surtout percue comme un moyen de limiter le harcélement, matérialisé
notamment par les campagnes de dénigrement massif orchestrées a grands coups de dislike
pour descendre ou décrédibiliser un créateur. En effet, les équipes de YouTube ont constaté
gu'en masquant le compteur de pouces négatifs, les “attaques de désapprobation” comme ils
les appellent étaient moins fréquentes. Si les utilisateurs ne pourront donc plus voir ce
compteur de dislike, les créateurs de contenus pourront toujours le consulter depuis
YouTube Studio afin d'en savoir plus sur les performances de leurs vidéos. “Nous voulons
créer un environnement inclusif et respectueux ou les créateurs ont la possibilité de réussir
et se sentent en sécurité pour s'exprimer. Les spectateurs peuvent toujours désapprouver
les vidéos pour affiner leurs recommandations et partager en privé leurs commentaires avec
les créateurs”, explique YouTube ».
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Dans un communiqué rendu public ce 16 novembre, établi par Casablanca Events &
Animation, ou I'entreprise annonce l'organisation de la deuxiéme édition du symposium

« Africa Place Marketing », qui se tiendra les 24 et 25 novembre sous le théme « Tous acteurs
d’hospitalité et d'attractivité des territoires ».

Sous la thématique« Tous acteurs d’hospitalité et d'attractivité des territoires », que ce
symposium international se tiendra et a pour objectif de favoriser le partage d'expérience, et
également de promouvoir la veille et I'intelligence territoriale, a travers des rencontres
organisées entre différents experts, chercheurs, acteurs du marketing territorial. Il vise en
outre a partager avec les différentes parties prenantes les meilleures pratiques du marketing
territorial et a co-construire une réflexion territoriale adaptée aux territoires africains.

« Aujourd’hui, a cause de I'épidémie de la Covid-19, les territoires cherchent plus que jamais a
retenir et a soutenir les actifs qui y sont présents (résidents, investisseurs, jeunes, touristes,
étudiants, etc.) », a déclaré Mohamed JOUAHRI Directeur Général de Casablanca Events &
Animation. C'est d'ailleurs autour de cette réflexion, qui est entierement axée sur l'attractivité
et du marketing des territoires, que Casablanca Events & Animation (CEA) ) a choisi la
thématique « Tous acteurs d’hospitalité et d'attractivité des territoires » pour appuyer le fait
que la clé de la réussite d'une démarche marketing territorial repose sur la participation de
tous les acteurs (élus, collectivités, agences de développement, administrations publiques,
professionnels, chercheurs, société civile, etc..).

Par ailleurs, les invités (experts, chercheurs et professionnels) du symposium mettront en
exergue les enjeux, les facteurs clés de succes et les leviers permettant de garder sur place
les ressources déja acquises par le territoire (I'hospitalité territoriale) et puis, développeront
la réflexion autour de sa capacité a rayonner et a attirer sur place les cibles pertinentes pour
le territoire (I'attractivité) », a-t-il ajouté.

Cette année, la deuxiéme édition du symposium Africa Place Marketing accueillera un panel
de chercheurs et de professionnels, ayant travaillés sur plus de 14 territoires différents
représentant des cas d'école en la matiére. Ces experts tenteront de concevoir ensemble, a
I'issue de discussions riches, mais aussi de moult débats et réflexions, une proposition de
démarche commune axée sur le marketing territorial qui serait adaptée aux territoires
africains.

Notons que la deuxieme édition se tiendra en hybride. Les experts, les partenaires et les
participants pourront donc faire le choix entre participer physiquement ou virtuellement via
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une plateforme virtuelle de retransmission qui leur sera entierement dédiée. Au programme
de cette édition, quatre conférences, deux ateliers, un Think Tank, ainsi qu'une compétition «
Africa Place Marketing Competition” durant lequel les jeunes étudiants universitaires seront
invités a confronter leurs points de vue et développer des réflexions « Out of the box »
autour d'une thématique spécifique du marketing territorial, comment (re)dynamiser une
marque territoriale, casa de Wecasablanca.
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Rabat - Following last month's successful “WeCasablanca” festival, Casablanca Events &
Animation (CEA) is organizing the 2nd edition of the “Africa Place Marketing” (APM)
symposium, on November 24 and 25 in hybrid mode.

The international symposium aims to reinforce the sharing of experience and promote
monitoring and territorial intelligence under the theme "All actors of hospitality and
attractiveness of territories.”

Various meetings will take place between different experts, researchers, and actors of
territorial marketing. Experts, partners and participants will choose whether to attend in-
person or virtually via a platform entirely dedicated to the event.

“APM symposium also aims to share with the various stakeholders the best practices of
territorial marketing and to co-build a territorial reflection adapted to African territories,” said
the organizers in a statement.

“Due to the COVID-19 pandemic, territories are looking more than ever to retain and support
the assets that are present there (residents, investors, young people, tourists, students, etc.),”
said Mohamed Jouahri, CEO of Casablanca Events & Animation.

The theme chosen for this year’s session reflects the organizers’ focus on the attractiveness
and marketing of territories by engaging several actors in discussions such as elected
officials, local authorities, and civil society.

The 2021 Africa Place Marketing symposium will see the participation of various panelists of
researchers and professionals, having worked in more than 14 different territories
representing case studies in the field.

Panelists and participants are expected to highlight key success factors and the levers of
territorial hospitality to further develop a reflection around its ability to radiate and attract
relevant targets.

Through debates and reflection sessions, experts are expected to come up with a proposal
for a common territorial marketing approach adapted to African territories.

Wed, 05 Oct 2022
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Four conferences, two workshops, a Think Tank, and an APM competition are scheduled in
the 2-days event to allow young university students to confront their points of view and
develop “out of the box" reflections around a specific theme of territorial marketing: “how to
(re)energize a territorial brand, casa de WeCasablanca.”

APM is an important component of the WeCasablanca attractiveness approach, the
organizers explained. They noted that the event is a collective and shared project to develop
the attractieness of the city of Casablanca, which is now an essential pioneering platform for
exchanges, new practices and trends of territorial marketing in Africa.

moroccoworldnews
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Sous le theme « Tous acteurs d’hospitalité et d'attractivité des territoires », Casablanca Events
& Animation (CEA) vient d'annoncer le lancement de la 2éme édition du symposium Africa
Place Marketing (APM) qui se tiendra du 24 au 25 novembre dans un format hybride.

En effet, ce rendez-vous a pour objectif de favoriser le partage d'expérience, mais également
de promouvaoir la veille et I'intelligence territoriale, a travers des rencontres organisées entre
différents experts, chercheurs, acteurs du marketing territorial. Il vise en outre a partager
avec les différentes parties prenantes les meilleures pratiques du marketing territorial et a
co-construire une réflexion territoriale adaptée aux territoires africains.

« Aujourd’hui, a cause de I'épidémie de la Covid-19, les territoires cherchent plus que jamais a
retenir et a soutenir les actifs qui y sont présents (résidents, investisseurs, jeunes, touristes,
étudiants, etc.) », a déclaré Mohamed JOUAHRI Directeur General de Casablanca Events &
Animation. « C'est dailleurs autour de cette réflexion, qui est entierement axée autour de
l'attractivité et du marketing des territoires, que Casablanca Events & Animation (CEA) ) a
choisi la thématique « Tous acteurs d’hospitalité et d'attractivité des territoires » pour
appuyer le fait que la clé de la réussite d'une démarche marketing territorial repose sur la
participation de tous les acteurs (élus, collectivités, agences de développement,
administrations publiques, professionnels, chercheurs, société civile, etc..). Par ailleurs, les
invites (experts, chercheurs et professionnels) du symposium mettront en exergue les
enjeux, les facteurs clés de succes et les leviers permettant de garder sur place les
ressources déja acquises par le territoire ('hospitalité territoriale) et puis, développeront la
réflexion autour de sa capacité a rayonner et a attirer sur place les cibles pertinentes pour le
territoire (I'attractivité) », a-t-il ajouté.

Cette année, la seconde édition du symposium Africa Place Marketing connaitra la
participation d’'un riche panel de chercheurs et de professionnels, ayant travaillés sur plus de
14 territoires différents représentant des cas d'école en la matiére. Ces experts tenteront de
concevoir ensemble, a l'issue de discussions riches, mais aussi de moult débats et réflexions,
une proposition de démarche commune axée sur le marketing territorial qui serait adaptée

Wed, 05 Oct 2022
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aux territoires africains.

Au programme de cette édition, quatre conférences, deux ateliers, un Think Tank, ainsi
gu'une compétition « Africa Place Marketing Competition” durant lequel les jeunes étudiants
universitaires seront invités a confronter leurs points de vue et développer des réflexions «
Out of the box » autour d'une thématique spécifique du marketing territorial ; comment
(re)dynamiser une marque territoriale, casa de Wecasablanca.
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Le 2éme symposium "Africa Place Marketing", les 24 et 25 novembre a Casablanca

2M.ma

Casablanca Events & Animation (CEA), pilote de la de marche d'attractivite "Wecasablanca",
organise la 2éme édition du symposium "Africa Place Marketing" (APM), les 24 et 25
novembre en mode hybride, sous le théme "Tous acteurs d’hospitalité et d'attractivité des
territoires".

Ce symposium international a pour objectif de favoriser le partage d'expérience et de
promouvoir la veille et I'intelligence territoriale, a travers des rencontres organise es entre
différents experts, chercheurs, acteurs du marketing territorial, indique CEA dans un
communiqué.

Il vise aussi a partager avec les différentes parties prenantes les meilleures pratiques du
marketing territorial et a co-construire une réflexion territoriale adapte e aux territoires
africains, fait savoir la méme source, notant que les experts, les partenaires et les
participants pourront faire le choix entre participer physiquement ou virtuellement via une
plateforme virtuelle de retransmission qui leur sera entierement dédiée.

"Aujourd’hui, a cause de I'épidémie de la Covid-19, les territoires cherchent plus que jamais a
retenir et a soutenir les actifs quiy sont présents (résidents, investisseurs, jeunes, touristes,
étudiants, etc.)", déclare Mohamed Jouahri, Directeur Général de Casablanca Events &
Animation, cité dans le communiqué.

Et de souligner : "C'est d'ailleurs autour de cette réflexion, qui est entierement axée autour
de l'attractivité et du marketing des territoires, que Casablanca Events & Animation a choisi la
thématique 'Tous acteurs d'hospitalité et d'attractivité des territoires' pour appuyer le fait
que la clé de la réussite d'une démarche marketing territorial repose sur la participation de
tous les acteurs (élus, collectivité s, agences de développement, administrations publiques,
professionnels, chercheurs, société civile, etc..)".

Par ailleurs, a poursuivi Mohamed Jouahri, les invités (experts, chercheurs et professionnels)
du symposium mettront en exergue les enjeux, les facteurs clés de succes et les leviers
permettant de garder sur place les ressources de ja acquises par le territoire ('hospitalité
territoriale) et puis, développeront la re flexion autour de sa capacité a rayonner et a attirer
sur place les cibles pertinentes pour le territoire (I'attractivité ).

Cette année, la seconde édition du symposium Africa Place Marketing connaitra la
participation d'un riche panel de chercheurs et de professionnels, ayant travaillé sur plus de
14 territoires différents représentant des cas d'école en la matiére. Ces experts tenteront de
concevoir ensemble, a I'issue de discussions riches, mais aussi de moult débats et réflexions,
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une proposition de démarche commune axée sur le marketing territorial qui serait adaptée
aux territoires africains.

Au programme de cette édition, quatre conférences, deux ateliers, un Think Tank, ainsi
gu'une compétition "Africa Place Marketing Competition", permettant aux jeunes étudiants
universitaires de confronter leurs points de vue et de développer des réflexions "Out of the
box" autour d'une thématique spécifique du marketing territorial: "comment (re)dynamiser
une marque territoriale de Wecasablanca".

APM est une composante importante de la démarche d'attractivité Wecasablanca. Il s'agit
d'un projet collectif et partage de développement de l'attractivité de la ville de Casablanca qui
s'impose aujourd'hui comme une plateforme pionniére incontournable d'échanges et de
réflexions autour des enjeux, pratiques et tendances du marketing territorial en Afrique.
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Publicité

Le colloque de 2 jours vise a promouvoir I'attractivité de Casablanca et a inciter les jeunes a
développer des réflexions « out of the box ».

Publicité

Apreés le succés du festival « WeCasablanca » le mois dernier, Casablanca Events &
Animation ( CEA) organise la 2e édition du colloque « Africa Place Marketing » (APM), les 24
et 25 novembre en mode hybride.Le colloque international vise a renforcer le partage
d'expériences et promouvoir la veille et l'intelligence territoriale sous le théme « Tous les
acteurs de l'accueil et de l'attractivité des territoires ».

Différentes rencontres auront lieu entre différents experts, chercheurs et acteurs du
marketing territorial. Experts, partenaires et participants choisiront d'assister en personne ou
virtuellement via une plateforme entiérement dédiée a I'événement.« Le symposium APM
vise également a partager avec les différentes parties prenantes les bonnes pratiques du
marketing territorial et a co-construire une réflexion territoriale adaptée aux territoires
africains », précisent les organisateurs dans un communiqueé.

« En raison de la pandémie de COVID-19, les territoires cherchent plus que jamais a
conserver et a soutenir les atouts qui y sont présents (habitants, investisseurs, jeunes,
touristes, étudiants, etc.) », a déclaré Mohamed Jouahri, PDG de Casablanca Events. &
Animations.Le théme choisi pour la session de cette année refléte I'accent mis par les
organisateurs sur l'attractivité et le marketing des territoires en engageant plusieurs acteurs
dans les débats tels que les élus, les autorités locales et la société civile.

Le symposium Africa Place Marketing 2021 verra la participation de divers panélistes de
chercheurs et de professionnels, ayant travaillé dans plus de 14 territoires différents
représentant des études de cas dans le domaine.Les panélistes et participants devraient
mettre en évidence les facteurs clés de succes et les leviers de I'hospitalité territoriale pour
approfondir une réflexion autour de sa capacité a rayonner et attirer des cibles pertinentes.A
travers des débats et des séances de réflexion, les experts sont attendus pour proposer une
approche commune de marketing territorial adaptée aux territoires africains.Quatre
conférences, deux ateliers, un Think Tank et un concours APM sont programmés sur 2 jours
pour permettre a de jeunes étudiants universitaires de confronter leurs points de vue et de
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développer des réflexions « out of the box » autour d'une thématique précise du marketing
territorial : « comment (re)dynamiser une marque territoriale, casa de WeCasablanca.

LAPM est une composante importante de la démarche d'attractivité de WeCasablanca, ont
expliqué les organisateurs. lls ont relevé que l'événement est un projet collectif et partagé
pour développer I attractivité de la ville de Casablanca, qui est désormais une plateforme
pionniére incontournable déchanges, de nouvelles pratiques et tendances du marketing
territorial en Afrique.
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«AFRICA PLACE MARKETING»
Casablanca Events
& Animation annonce
la couleur

Casablanca Events & Animation (CEA),
qui pilote la démarche d'attractivité
«Wecasablanca», annonce le lancement
de la 2¢ édition du Symposium Africa
Place Marketing (APM) qui se tient les 24
et 25 novembre, dans un format hybride
sous la thématique «Tous acteurs d’hos-
pitalité et d'attractivité des territoires».
Ce symposium international a pour
objectif de favoriser le partage d'expé-
rience, mais également de promouvoir

la veille et l'intelligence territoriale, a
travers des rencontres organisées entre
différents experts, chercheurs, acteurs
du marketing territorial. Il vise en outre
a partager, avec les parties prenantes, les
meilleures pratiqgues du marketing terri-
torial et a co-construire une réflexion
territoriale adaptée aux territoires afri-
cains.
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Le 2éme symposium «Africa Place Marketing»,

les 24 et 25 novembre a

Casablanca Events & Animation
(CER), pilote de la de marche
d'attractivité «Weca-
sablanca», organise la
2eme édition du sym-
posium «Africa Place
Marketing» (APM), les
24 et 25 novembre en
mode hybride, sous le
theme «Tous acteurs
d'hospitalité et d'attrac-
tivité des territoires».

; PLAC

¥ IFHICA¢

Casablanca

du marketing territorial, indique
CEA dans un communiqué. Il vise
aussi @ partager avec
les différentes parties
prenantes les meil-
leures pratiques du
marketing territorial
et a co-construire une
réflexion territoriale
adaptée aux territoires
africains, fait savoir la
méme source, notant

Ce symposium inter- Yous acteurs Phospitalité que les experts, les

national a pour objectif
de favoriser le partage
d'expérience et de pro-
mouvoir la veille et lintelligence
territoriale, a travers des ren-
contres organisées entre diffé-
rents experts, chercheurs, acteurs

et d'attractivité des territoires

partenaires et les
participants pourront
faire le choix entre
participer physiquement ou vir-
tuellement via une plateforme
virtuelle de retransmission qui leur
sera entierement dédiée.

Wed, 05 Oct 2022

Page 129 of 154



AFRICA PLACE MARKETING

Wed, 05 Oct 2022

BAYANE AL YAOUME Wed, 17 Nov 2021
Al M) AUl g Jaudiill pldagl) ol as i "Marketing
AfricaPlace"

FREQUENCY Daily MEDIA TYPE Newspaper OUTLET COUNTRY Morocco
OUTLET LANGUAGE Arabic AVE $628 IMPRESSIONS 40,000
CIRCULATION 20000 DISTRIBUTION Morocco SECTION N/A
PAGE 5 SIZE 100 cc

TAGS

Page 130 of 154



AFRICA PLACE MARKETING

ol g LAY doulllll cladl oI 81" dS g
"AfricaPlace Marketing" gdoii

Al spuola 14 @ | glasicl
a.LLn.m._\\.@a}_vb@.L;.A.a
(o aaaad) axa (Lo () gl glaies
asawal ‘u)LaL.:Jlj aLasts)
A4S yiddio §glad S Gl pido
eaaﬂ-d'vxe-‘-*wa-eay
Fra T A
MlulkrllthaYb.u.nj
Africa Place” (saiie (je daslidl
= 3.: adasig Marketmg

St WPy ﬁ g9 259 24
oY (S dsl sty 4y g
u‘SJLuAU [Caarant Las (duadl
oA lik|aga b yLias e
Oy gl As jludio g &)y
Auila Hayads Audsdl 9l
q.m.:ﬁilfaba.ll

Al bl p (pandiag
Sl Gaad) 1A (e daslild
Jaall (aindiyg 9 ulj.s_n C—‘J‘
cJoolidly GulEs LIl tag
Africa’ d8uluss | dSLSYLs
«"Place Marketing Competition
cludlfseea L@Jh‘u.u.uu_dl
il J)olasladl s (4o
Jsdl palsdgagdlsioer g os
Grouills Blads g gbge J9
glad) juyaidasasg ol !
Sladt Al A il Lodad
"WECASABLANCA" ;L..A.u..ll

Africa" (saiie uls‘_,.ts.u-l.lj
(= o2 'Place Marketing
sl u.n.!! daclay ) Slolend!
Lu.\LA]I La_ul‘,.u.u £ .9 yeiis
WECASABLANCA" daslyadl
daslan §yalims o ylsdine Ly
CU.A.A' J.l‘)aa J.;i (o ASJ.u.u.a
U245 llebaadl jlalldasas
Sudly Luaias o goidl Lguwds
asdillg Jeldntldailuiy
Ol jleat g bl yul) 8
G2yl Jlas fgb\,b.db
SLd 80 LA

EA

P
WQO&&?ID'SHCB

Tous acteurs d’hospitalité
et d’attractivité des territoires

Les24 &2

tt Reqs

Ogblunas gy (abiy
(Sl SOl A e e gull)
Jolgsg pudlgal Lygalgs
o oSad () Gl pladd)
Ai<t D lget) oL BLaa |
skl ad (40 9.(5 gldadi 5 9a)
gl e Lg5,98 Jga Ay
Esbl ol sy Ll

Jb.ulldl.ubﬂl
‘4_...|...1|4_~.“....n Afeiiicn g

Affica’ ($4530 (o (Al 632
4s,ludio  "Place Marketing
(i bl (s deanges A4S goanes
Ol asiglly (psiladyiy

5 Novembre 2021

lgaligaan] Joldll o] 251
S9ldaldlsuga yiad o8 daaad)
TR v AT AT
gaaad)
O Sy gl B g
doylitloid rlad Flads
sle g¥Ia S I et
diad) Slgadi pan 45,@
uYLS” RES Y]
4.;.4‘9.4.!_" ul‘,layl‘g 4.|.L|.|J|
(gl s Slua 2915
o) S hy pialally
@13 1) A3LEY L g Al okl
£l (o (suiAl] & gucd ()18

LAl ol &S i Aiss
25« uIJ.ALh.n.II Jaainall
Ml“_;JL;JI e 253 24
Africa’ (gadides (o Al
Olgas &l "Place Marketing
723 Jal o (pleld Lasaa
el sgliati s
B PR

sldaall jladl’ 4s pudi walig
Bl "l pALAT g basa il
il jutprd Jlos ﬁ
Jo¥ LgSdo) was sl ndl
Lidjdly sl sl Bt
&aan WECASABLANCA'
O Al dadd) ude ".u.\.m
/' AfricaPlace Marketing' (g a3
Laaa’ JLuu [WEGPERVH XYY
B9 uyad ol (e (9l
] i) dasdlandl g 8 gLdan
MJ"dJlaJALh.\JhMJd-Q-Q
A @R L j3a3 )
Ol Sl (s ds granies auslils
g\.uaLlJlj £l yaad) d.l.x;.a uu
;dé—hl-“éd—hkri-su-lj =l
dadyslas) (50 dga (0
2 (e diatl g 1Ll
Laasd Ol yload ) Judd i
(P29 cugilyidl B guaill yois
d.xa.t.a.b.ual:-Luu_ﬁftSJLmlI'u
R HLLAH
A iy el

saasdals Sslaea
SaIAs i s o5 gl
Olyalailly laadaall claaadl
a.h.\.lj..lld..a.al_s’.lld—a)il il

§0 (19~ demtd

e—t.\ji—:!.:)‘_rll‘,.‘alj.;ll
tdaasdind) asabeansy (e ldd)
sliall gsd Lo (g3 (39
oladdly U.lJA.’i:s.u.llj ERVENY)
Lo 99 el oddally rLiuully
“_a.lld_s‘,u.!.laa.b O".’ EEN

Grtguid) pnitid ol 5553
E5ls J“‘""u‘"‘gr"b"‘"

Wed, 05 Oct 2022

Page 131 of 154



AFRICA PLACE MARKETING

AL BAYANE

Wed, 05 Oct 2022

Wed, 17 Nov 2021

Les 24 el 25 novembre a Casablanca Le
2éme symposium « Africa Place Marketing

»

FREQUENCY
OUTLET LANGUAGE
CIRCULATION

PAGE 5

TAGS

te

Daily
French

25000

AVE

SIZE

MEDIA TYPE

DISTRIBUTION

$ 1,260
Morocco

200 cc

Newspaper

IMPRESSIONS
SECTION

Les 24 et 25 novembre a Casablanca

Le 2¢me symposium « Africa Place Marketing »

Casablanca Events & Animation (CEA), pilote de la de marche
d'attractivite "Wecasablanca", organise la 2éme édition du

"Africa Place M:

'P

keting" (APM), les 24 et 25

novembre en mode hybride, sous le théme "Tous acteurs

d’hospitalité et d’attractivite des territoires".

Ce symposium international a pour
objectif de favoriser le partage d'expe
rience et de promouvoir la veille et lin-
telligence territoriale, a travers des ren-
contres organise es entre diffe rents
experts, chercheurs, acteurs du marketing
territorial, indique CEA dans un commu-
niqué. Il vise aussi a_partager avec les
diffe rentes parties prenantes les
meilleures pratiques du marketing territo-
rial et co-construire une re flexion ter-
ritoriale adapte e aux rerritoires africains,
fait savoir la méme source, notant que
Les experts, les partenaires et les partici-

pants pourront faire le choix entre parti-
I

N

acteurs Chospitalite et datractivite des
tertitoires’ pour appuyer le fait que la cle
de la te ussite d'une de marche marketing
teritorial repose sur la participation de
tous les acteurs (e lus, collectivite s,
agences de de veloppement, administra-
tions publiques, professionnels, cher-
cheurs, socie te civile, etc.)".

Par ailleurs, a poursuivi M. Jo
invite s (experts, chercheurs et profession-
nels) du symposium mettront en exergue
les enjeus, les facteus cle s de succe s et
les leviers permertant de garder sur place
les ressources de ja_acquises par le terri-
wire (Ihospitalite teritoriale) et puis, de
la re flexion autour de sa

ciper pk ou via
une plateforme virtuelle de retransmission
qui leur sera entie rement de die e.
"Aujourd’hui, a cause de I'e pide mie de
la Covid-19, les tetritoires cherchent plus
que jamais a_retenir eta soutenir les
actifs qui y sont pre sents (re sidents,
investisseurs, jeunes, touristes, e tudiants,
etc.)", a de clare Mohamed Jouahri,
Directeur Ge ne ral de Casablanca Events
& Animation, cité par le communiqué.

Et de soutenir: "Clest d'ailleurs autour de
cette re flexion, qui est entie rement axe e

autour de l'attractivite et du marketing

des territoires, que Casablanca Events &

Animation a choisi la the matique "Tous

capacite a rayonner eta attirer sur place
les cibles pertinentes pour le territoire
(lattractivice ).

Cette anne ¢, la seconde c dition du sym-
posium Aftica Place Marketing connai tra
la participation d'un riche panel de cher-
cheurs et e professionnels, ayant travaille
s sur plus de 14 territoires diffe rents
repre sentanc des cas d'e cole en la matie
re. Ces experts tenteront de concevoir
ensemble, a lissue de discussions riches,
mais aussi de moult de bats et re flexions,
une proposition de de marche commune
axe e sur le markering terricorial qui serait
adapre e aux territoires aficains.

OUTLET COUNTRY

Morocco
50,000
N/A

s
we(‘AsvHanca

Tous acteurs d’hospitalité
et d’attractivité des territoires

Au programme de cette e dition, quatre
confe rences, deux ateliers, un Think
Tank, ainsi qu'une compe tition "Africa

autour d'une the matique spe cifique du
marketing territorial: "comment (re)
dynamiser une marque territoriale, casa
St

Place Markering C
tant aux jeunes e tudiants universitaires

", permet-

de confronter leurs points de vue et de de
velopper des te flexions "Out of the box"

APM est une composante importante de

la de marche d'attractivité Wecasablanca.

11 s'agit d'un projet collectif et partage de

de veloppement de I'attractivite de la
ville de Casablanca qui s'impose
avjourd'hui comme une plateforme pion-
nie re incontournable d'e changes et de re
flexions autour des enjeux, pratiques et
tendances du marketing territorial en

Affique.
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Le 2eme symposium «Africa Place Marketing», les 24 et 25 novembre a Casablanca

Le 2éme symposium «Africa Place Marketing», les 24 et 25 novembre a Casablanca
Hespress FR

mardi 16 novembre 2021 - 15:44

Casablanca Events & Animation (CEA), pilote de la démarche d'attractivité « Wecasablanca »,
organise la 2eme édition du symposium « Africa Place Marketing » (APM), les 24 et 25
novembre en mode hybride, sous le theme « Tous acteurs d’hospitalité et d'attractivité des
territoires ».

Ce symposium international a pour objectif de favoriser le partage d'expérience et de
promouvoir la veille et l'intelligence territoriale, a travers des rencontres organisées entre
différents experts, chercheurs, acteurs du marketing territorial, indique CEA dans un
communiqué.

Il vise aussi a partager avec les différentes parties prenantes les meilleures pratiques du
marketing territorial et a co-construire une réflexion territoriale adaptée aux territoires
africains, fait savoir la méme source, notant que Les experts, les partenaires et les
participants pourront faire le choix entre participer physiquement ou virtuellement via une
plateforme virtuelle de retransmission qui leur sera entierement dédiée.

« Aujourd’hui, a cause de I'épidémie de la Covid-19, les territoires cherchent plus que jamais a
retenir et a soutenir les actifs qui y sont présents (résidents, investisseurs, jeunes, touristes,
étudiants, etc.) », a déclaré Mohamed Jouahri, Directeur Général de Casablanca Events &
Animation, cité par le communiqué.

Et de soutenir: « C'est d'ailleurs autour de cette réflexion, qui est entierement axée autour de
l'attractivité et du marketing des territoires, que Casablanca Events & Animation a choisi la
thématique ‘Tous acteurs d’hospitalité et d'attractivité des territoires' pour appuyer le fait que
la clé de la réussite d'une démarche marketing territorial repose sur la participation de tous
les acteurs (élus, collectivités, agences de développement, administrations publiques,
professionnels, chercheurs, société civile, etc..) ».
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Par ailleurs, a poursuivi Mohamed Jouahri, les invités (experts, chercheurs et professionnels)
du symposium mettront en exergue les enjeux, les facteurs clés de succes et les leviers
permettant de garder sur place les ressources déja acquises par le territoire (I'hospitalité
territoriale) et puis, développeront la réflexion autour de sa capacité a rayonner et a attirer
sur place les cibles pertinentes pour le territoire (I'attractivité).

Cette année, la seconde édition du symposium Africa Place Marketing connaftra la
participation d’'un riche panel de chercheurs et de professionnels, ayant travaillés sur plus de
14 territoires différents représentant des cas d'école en la matiere. Ces experts tenteront de
concevoir ensemble, a l'issue de discussions riches, mais aussi de moult débats et réflexions,
une proposition de démarche commune axée sur le marketing territorial qui serait adaptée
aux territoires africains.

Au programme de cette édition, quatre conférences, deux ateliers, un Think Tank, ainsi
gu'une compétition « Africa Place Marketing Competition », permettant aux jeunes étudiants
universitaires de confronter leurs points de vue et de développer des réflexions « Out of the
box » autour d'une thématique spécifique du marketing territorial: « comment (re)dynamiser
une marque territoriale, casa de Wecasablanca ».

APM est une composante importante de la démarche d'attractivité Wecasablanca. Il s'agit
d'un projet collectif et partagé de développement de l'attractivité de la ville de Casablanca qui
s'impose aujourd’hui comme une plateforme pionniére incontournable déchanges et de
réflexions autour des enjeux, pratiques et tendances du marketing territorial en Afrique.
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Casablanca Events & Animation (CEA), pilote de la de marche d'attractivite « Wecasablanca »,
organise la 2éme édition du symposium « Africa Place Marketing » (APM), les 24 et 25
novembre en mode hybride, sous le théme « Tous acteurs d'hospitalité et d'attractivite des
territoires ».

Ce symposium international a pour objectif de favoriser le partage d'expe rience et de
promouvoir la veille et I'intelligence territoriale, a travers des rencontres organise es entre
diffe rents experts, chercheurs, acteurs du marketing territorial, indique CEA dans un
communiqué.

Il vise aussi a partager avec les diffe rentes parties prenantes les meilleures pratiques du
marketing territorial et a co-construire une re flexion territoriale adapte e aux territoires
africains, fait savoir la méme source, notant que Les experts, les partenaires et les
participants pourront faire le choix entre participer physiquement ou virtuellement via une
plateforme virtuelle de retransmission qui leur sera entie rement de die e. « Aujourd'hui, a
cause de l'e pide mie de la Covid-19, les territoires cherchent plus que jamais a retenir et a
soutenir les actifs qui y sont pre sents (re sidents, investisseurs, jeunes, touristes, e tudiants,
etc.) », a de clare Mohamed Jouahri, Directeur Ge ne ral de Casablanca Events & Animation,
cité par le communiqué.

Et de soutenir: « C'est d'ailleurs autour de cette re flexion, qui est entie rement axe e autour
de l'attractivite et du marketing des territoires, que Casablanca Events & Animation a choisi la
the matique 'Tous acteurs d'hospitalite et d'attractivite des territoires' pour appuyer le fait
que la cle de la re ussite d'une de marche marketing territorial repose sur la participation de
tous les acteurs (e lus, collectivite s, agences de de veloppement, administrations publiques,
professionnels, chercheurs, socie te civile, etc..) ».

Par ailleurs, a poursuivi M. Jouahri, les invite s (experts, chercheurs et professionnels) du
symposium mettront en exergue les enjeux, les facteurs cle s de succe s et les leviers
permettant de garder sur place les ressources de ja acquises par le territoire (I'hospitalite
territoriale) et puis, de velopperont la re flexion autour de sa capacite a rayonner et a attirer
sur place les cibles pertinentes pour le territoire (l'attractivite ).

Cette anne e, la seconde e dition du symposium Africa Place Marketing connai tra la
participation d'un riche panel de chercheurs et de professionnels, ayant travaille s sur plus
de 14 territoires diffe rents repre sentant des cas d'e cole en la matie re. Ces experts
tenteront de concevoir ensemble, a l'issue de discussions riches, mais aussi de moult de bats
et re flexions, une proposition de de marche commune axe e sur le marketing territorial qui
serait adapte e aux territoires africains.

Au programme de cette e dition, quatre confe rences, deux ateliers, un Think Tank, ainsi
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qgu'une compe tition « Africa Place Marketing Competition », permettant aux jeunes e
tudiants universitaires de confronter leurs points de vue et de de velopper des re flexions «
Out of the box » autour d'une the matique spe cifique du marketing territorial: « comment
(re)dynamiser une marque territoriale, casa de Wecasablanca ».

APM est une composante importante de la de marche d'attractivité Wecasablanca. Il s'agit
d'un projet collectif et partage de de veloppement de l'attractivite de la ville de Casablanca
qui s'impose aujourd'hui comme une plateforme pionnie re incontournable d'e changes et
de re flexions autour des enjeux, pratiques et tendances du marketing territorial en Afrique.
Cliquez ici pour lire I'article depuis sa source.

Lire aussi

Page 136 of 154



AFRICA PLACE MARKETING

AL3OMK (MA-FR) Tue, 16 Nov 2021

«Africa Place Marketing », un symposium
international a Casablanca le 24 novembre

FREQUENCY Daily MEDIA TYPE Website OUTLET COUNTRY Morocco
OUTLET LANGUAGE French AVE $46 IMPRESSIONS 125
MUV 5,000

TAGS

16 novembre 2021 - 02:17

La 2éme édition du symposium international Africa Place Marketing (APM) se tiendra cette
année sous la thématique « Tous acteurs d’hospitalité et d'attractivité des territoires » les 24
et 25 novembre a Casablanca, indique un communiqué recgu par le journal « Al Oamk ».

Organisé par Casablanca Events & Animation, cet événement a pour objectif de favoriser le
partage d'expérience, de promouvoir la veille et l'intelligence territoriale a travers des
rencontres organisées entre différents experts, chercheurs, acteurs du marketing territorial.
Il vise également a partager les meilleures pratiques dans ce domaine et a co-construire une
réflexion territoriale adaptée aux territoires africains.

« Aujourd’hui, a cause de I'épidémie de la Covid-19, les territoires cherchent plus que jamais a
retenir et a soutenir les actifs qui y sont présents (résidents, investisseurs, jeunes, touristes,
étudiants, etc.) » a déclaré Mohamed Jouahri Directeur General de Casablanca Events &
Animation. La thématique choisie souligne que la clef de la réussite d'une démarche
marketing territorial repose sur la participation de tous les acteurs (élus, collectivités,
agences de développement, administrations publiques, professionnels, chercheurs, société
civile, etc..).

Les invités mettront en exergue les enjeux, et les leviers permettant de garder sur place les
ressources déja acquises par le territoire ('hospitalité territoriale) et développeront la
réflexion autour de sa capacité a rayonner et a attirer sur place les cibles pertinentes pour le
territoire (I'attractivité) », a-t-il ajouté.

Cette année, le symposium connaitra la participation d'un riche panel de chercheurs et de
professionnels, ayant travaillés sur plus de 14 territoires différents représentant des cas
d'école en la matiere. lls tenteront de concevoir ensemble une proposition de démarche
commune axée sur le marketing territorial qui serait adaptée aux territoires africains.

LAPM se tiendra dans un format hybride. Les participants pourront donc faire le choix entre
une présence physique ou virtuelle via une plateforme de retransmission qui leur sera
entierement dédiée. Au programme de cette édition, quatre conférences, deux ateliers, un
Think Tank, ainsi qu'une compétition « Africa Place Marketing Competition » durant lequel les
jeunes étudiants universitaires seront invités a confronter leurs points de vue et a
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développer des réflexions « Out of the box » autour d'une thématique spécifique du
marketing territorial : comment (re) dynamiser une marque territoriale, casa de
Wecasablanca.

Pour rappel, Africa Place Marketing est une composante importante de la démarche
d'attractivité « Wecasablanca ». Il s'agit d'un projet collectif et partagé de développement de
I'attractivité de la ville de Casablanca qui s'impose aujourd’hui comme une plateforme
incontournable d'échanges et de réflexions autour des enjeux, pratiques et tendances du
marketing territorial en Afrique.
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LE 2EME SYMPOSIUM "AFRICA PLACE MARKETING", LES 24 ET 25 NOVEMBRE A CASABLANCA
16/11/2021

Casablanca Events & Animation (CEA), pilote de la de marche d'attractivite "Wecasablanca",
organise la 2eme édition du symposium "Africa Place Marketing" (APM), les 24 et 25
novembre en mode hybride, sous le theme "Tous acteurs d’hospitalité et d'attractivite des
territoires".

MarocAfrik

Nouveau commentaire :

Adresse email (non publiée) * :

Commentaire * :

Me notifier I'arrivée de nouveaux commentaires

Nous apprécions votre opinion et vous encourageons a commenter nos publications. Pour
garantir un environnement sdr, nous ne publierons pas de commentaires impliquant des
attaques ad hominem, des propos racistes, sexistes ou autrement discriminatoires, ou tout
ce qui est écrit uniguement dans le but de calomnier une personne ou un sujet.

Tous les commentaires sont modérés. marocafrik.com ne publie pas de commentaires avec
des liens.

Les internautes peuvent signaler des messages qu'ils estiment non conformes a ces Charte
de modération en cliquant sur le bouton « Alerter ».

Merci de votre lecture !
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Les 24 et 25 novembre a Casablanca

Casablanca Events & Animation (CEA), pilote de la de marche d'attractivite « Wecasablanca »,
organise la 2eme édition du symposium « Africa Place Marketing » (APM), les 24 et 25
novembre en mode hybride, sous le théme « Tous acteurs d’hospitalité et d'attractivite des
territoires ».

Ce symposium international a pour objectif de favoriser le partage d'expe rience et de
promouvoir la veille et l'intelligence territoriale, a travers des rencontres organise es entre
diffe rents experts, chercheurs, acteurs du marketing territorial, indique CEA dans un
communiqué.

Il vise aussi a partager avec les diffe rentes parties prenantes les meilleures pratiques du
marketing territorial et a co-construire une re flexion territoriale adapte e aux territoires
africains, fait savoir la méme source, notant que Les experts, les partenaires et les
participants pourront faire le choix entre participer physiquement ou virtuellement via une
plateforme virtuelle de retransmission qui leur sera entie rement de die e. « Aujourd’hui, a
cause de I'e pide mie de la Covid-19, les territoires cherchent plus que jamais a retenir et a
soutenir les actifs qui y sont pre sents (re sidents, investisseurs, jeunes, touristes, e tudiants,
etc.) », a de clare Mohamed Jouahri, Directeur Ge ne ral de Casablanca Events & Animation,
cité par le communiqué.

Et de soutenir: « C'est d'ailleurs autour de cette re flexion, qui est entie rement axe e autour
de l'attractivite et du marketing des territoires, que Casablanca Events & Animation a choisi
la the matique ‘Tous acteurs d’hospitalite et d'attractivite des territoires’ pour appuyer le fait
que la cle de la re ussite d'une de marche marketing territorial repose sur la participation de
tous les acteurs (e lus, collectivite s, agences de de veloppement, administrations publiques,
professionnels, chercheurs, socie te civile, etc..) ».

Par ailleurs, a poursuivi M. Jouahri, les invite s (experts, chercheurs et professionnels) du
symposium mettront en exergue les enjeux, les facteurs cle s de succe s et les leviers
permettant de garder sur place les ressources de ja acquises par le territoire ('hospitalite
territoriale) et puis, de velopperont la re flexion autour de sa capacite a rayonner et a
attirer sur place les cibles pertinentes pour le territoire (I'attractivite ).

Cette anne e, la seconde e dition du symposium Africa Place Marketing connai tra la
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participation d’'un riche panel de chercheurs et de professionnels, ayant travaille s sur plus de
14 territoires diffe rents repre sentant des cas d'e cole en la matie re. Ces experts tenteront
de concevoir ensemble, a l'issue de discussions riches, mais aussi de moult de bats et re
flexions, une proposition de de marche commune axe e sur le marketing territorial qui serait
adapte e aux territoires africains.

Au programme de cette e dition, quatre confe rences, deux ateliers, un Think Tank, ainsi
gu'une compe tition « Africa Place Marketing Competition », permettant aux jeunes e
tudiants universitaires de confronter leurs points de vue et de de velopper des re flexions

« Out of the box » autour d'une the matique spe cifique du marketing territorial: « comment
(re)dynamiser une marque territoriale, casa de Wecasablanca ».

APM est une composante importante de la de marche d'attractivité Wecasablanca. Il s'agit
d'un projet collectif et partage de de veloppement de l'attractivite de la ville de Casablanca
qui s'impose aujourd’hui comme une plateforme pionnie re incontournable d'e changes et de
re flexions autour des enjeux, pratiques et tendances du marketing territorial en Afrique.
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Posted on 16 Nov 2021

Casablanca accueille le symposium "Africa Place Marketing" - Infomédiaire

business

Infomediaire.net

Casablanca Events & Animation (CEA), pilote de la de marche d'attractivité « Wecasablanca »,
organise la 2éme édition du symposium « Africa Place Marketing » (APM), les 24 et 25
novembre en mode hybride, sous le théme « Tous acteurs d’hospitalité et d'attract...
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